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Abstrak Sejarah Artikel
Perkembangan teknologi informasi telah membuka pintu bagi perusahaan untuk Submitted: 12 June 2024
memperluas cakupan bisnis mereka melalui internet. Penelitian ini bertujuan untuk Accepted: 18 June 2024
merancang sebuah website profil perusahaan bagi PT Dhiya Grafika Anugrah, Published: 19 June 2024
perusahaan percetakan yang berbasis di area Bekasi. Website ini akan menjadi

wadah untuk memperkenalkan perusahaan kepada khalayak luas, menyampaikan

informasi tentang produk dan layanan yang ditawarkan, serta memperkuat citra Kata Kunci

merek perusahaan. Metode penelitian yang digunakan adalah analisis kebutuhan, Perancangan, Profil
perancangan konsep, pembangunan website, dan evaluasi. Penggunaan teknologi Perusahaan, Website,
web terkini dan desain responsif akan menjadi fokus untuk memastikan aksesibilitas Desain Web, User
dan pengalaman pengguna yang optimal. Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat Experience

memberikan panduan praktis bagi PT Dhiya Grafika Anugrah dalam membangun

kehadiran online yang efektif.

PENDAHULUAN

Perkembangan teknologi informasi telah membuka pintu bagi perusahaan untuk
memperluas cakupan bisnis mereka melalui internet. Hampir seluruh kegiatan tidak lepas dari
peran IT. Perkembangan teknologi di era modern semakin cepat yang menyebabkan segalanya
kegiatan dilakukan secara individu maupun manual menjadi lebih mudah dan efektif.
Bersama kemajuan teknologi berbasis situs web dan meningkat di pendidikan untuk
mengakses informasi yang dapat dipelajari hanya dengan koneksi ke jaringan Internet.

Pengembangan website compay profile ini termasuk sistem informasi, yang mana
Sistem Informasi (SI) adalah kumpulan prosedur, perangkat lunak, database, dan peralatan
lainnya yang digunakan untuk mengumpulkan, menyimpan, mengelola, dan menyebarkan
informasi yang diperlukan untuk mendukung operasi bisnis suatu organisasi [1]. Website
merupakan salah satu media yang berkembang seiring dengan perkembangan teknologi
internet. Dengan internet, semua orang dapat mengakses halaman-halaman dalam sebuah situs
web. Web adalah sebuah sistem dimana informasi dalam bentuk teks, gambar, suara, dan lain-
lain dipresentasikan dalam bentuk hypertext dan dapat diakses oleh perangkat lunak yang
disebut browser. Dengan demikian seseorang dapat menciptakan puluhan bahkan ratusan
aplikasi yang berjalan di bawah web (under web). Teknik pembuatan website dapat dilakukan
dengan beberapa macam pemrograman maupun non pemrograman [2]. Salah satu kegunaan
utama dari sebuah website adalah sebagai media promosi yang sangat populer, terutama dalam
bidang bisnis. Banyak perusahaan atau instansi pemerintah yang menggunakan website sebagai
media penyampaian informasi mengenai profil perusahaan atau instansi tersebut, yang dikenal
dengan istilah website company profile.

Website company profile menjadi sarana yang penting dalam memperkenalkan sebuah
perusahaan atau instansi kepada masyarakat luas melalui internet. Hal ini memungkinkan
informasi mengenai profil perusahaan, produk, layanan, visi, misi, dan nilai-nilai perusahaan
dapat diakses dengan mudah oleh calon pelanggan atau masyarakat umum secara online..

Percetakan adalah sebuah industri yang berupa tulisan atau gambar dengan"
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memanfaatkan tinta melalui mesin cetak dengan jumlah yang sangat banyak [3]. Percetakan
memegang peranan penting dalam penerbitan, periklanan, promosi dan berbagai industri
lainnya. * Teknologi percetakan terus berkembang, termasuk perkembangan digital printing
yang membawa peluang baru bagi produksi yang lebih cepat dan fleksibel di bidang
percetakan. Percetakan telah menjadi salah satu inovasi paling berpengaruh dalam sejarah
manusia, memungkinkan penyebaran ide, pengetahuan, dan budaya dengan cara yang belum
pernah terjadi sebelumnya. Dengan munculnya percetakan, informasi dapat disebarkan lebih
luas, memungkinkan akses ke literatur, ilmu pengetahuan, dan ide-ide baru untuk masyarakat
yang lebih luas.

Dalam perancangan sistem website company profil PT. Dhiya Grafika Anugrah
menggunakan metode prototype. Prototype adalah salah satu pendekatan dalam rekayasa
perangkat lunak yang secara langsung mendemonstrasikan bagaimana sebuah perangkat
lunak  atau  komponen-komponen perangkat lunak akan bekerja dalam lingkungannya
sebelum tahapan konstruksi aktual dilakukan [4]. Prototype adalah metode pengembangan
produk untuk membuat desain, sampel atau model untuk menguji konsep produk atau
proses kerja. Prototype sendiri bukanlah produk akhir yang kemudian didistribusikan.
Metode prototype bertujuan untuk terlebih dahulu memperoleh pemahaman umum terhadap
aplikasi yang dibuat dengan membuat prototype desain aplikasi kemudian dievaluasi oleh
pengguna. Metode prototype ini digunakan oleh klien atau pemilik sistem dan dibuat oleh tim
pengembang sebagai gambaran kepada klien atau pemilik system. [5]

Penelitian ini menggunakan Figma, alat desain kolaboratif, dalam implementasi sistem
ini. Analisis kebutuhan pengguna melibatkan pemangku kepentingan, untuk merancang
struktur dan tampilan sistem. Figma membantu membuat gambar rangka interaktif dan model
visual yang dapat diuji oleh pengguna. Kolaborasi melalui Figma memungkinkan perbaikan
desain. Setelah proses desain selesai, desain tersebut diimplementasikan pada pengembangan
website company profile. Model Figma membantu pengembang menciptakan antarmuka
pengguna yang sesuai.[6]

Tujuan utamanya adalah untuk menguji dan mengevaluasi konsep, fungsi, dan desain
situs sebelum melakukan investasi besar dalam pengembangan yang sebenarnya. Dengan
menggunakan metode prototype, tim perancang dan pengembang dapat mengidentifikasi
masalah, mengumpulkan umpan balik, dan membuat perubahan yang diperlukan dengan cepat
dan lebih murah daripada jika mereka mengubah situs web yang sudah dibangun sepenuhnya.

Penelitian ini bertujuan untuk merancang sebuah website profil perusahaan bagi PT
Dhiya Grafika Anugrah, sebuah perusahaan percetakan yang berbasis di area Bekasi. Website
ini akan menjadi wadah untuk memperkenalkan perusahaan kepada khalayak luas,
menyampaikan informasi tentang produk dan layanan yang ditawarkan, serta memperkuat citra
merek perusahaan. Metode pengembangan website ini meliputi analisis kebutuhan yang
mendalam, pemetaan target audiens yang tepat, perancangan antarmuka pengguna (Ul) yang
memikat, pengembangan konten yang informatif dan menarik, serta implementasi teknologi
web terkini untuk memastikan keamanan, responsivitas, dan keterjangkauan yang optimal.

Dengan memperhatikan faktor-faktor tersebut, diharapkan website yang dihasilkan
dapat menjadi alat yang efektif dalam strategi pemasaran online PT Dhiya Grafika Anugrah,
membantu meningkatkan kesadaran merek, meningkatkan interaksi dengan pelanggan, dan
memperluas pangsa pasar di wilayah Bekasi serta sekitarnya.

METODE PENELITIAN

Metode penelitian yang digunakan yaitu metode prototype. Prototype adalah  metode
pengembangan produk untuk membuat desain, sampel atau model untuk menguji konsep produk
atau proses Kkerja [3]. Prototype sendiri bukanlah produk akhir yang kemudian didistribusikan.
Metode prototype bertujuan untuk terlebih dahulu memperoleh pemahaman umum terhadap aplikasi
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yang dibuat<dengan membuat prototype desain aplikasi kemudian dievaluasi oleh pengguna.
Metode prototype ini digunakan oleh klien atau pemilik sistem dan dibuat oleh tim pengembang sebagai
gambaran kepada klien atau pemilik system. Terdapat beberapa tahapan dalam metode prototype ini
diantaranya:
1. Analisis Kebutuhan
Pada tahap ini, dilakukan analisis mendalam terhadap kebutuhan perusahaan dan calon
pengguna website. Wawancara dengan manajemen PT Dhiya Grafika Anugrah dan survei
kepada calon pengguna website dilakukan untuk memperoleh pemahaman yang mendalam
tentang tujuan, visi, misi perusahaan, serta preferensi pengguna terhadap tampilan dan fitur
website.
2. Perancangan Konsep
Berdasarkan hasil analisis kebutuhan, dilakukan perancangan konsep website yang
mencakup struktur informasi, tata letak halaman, dan fitur-fitur yang akan disertakan dalam
website. Konsep ini disusun dengan memperhatikan prinsip-prinsip desain web yang baik serta
memastikan keterpaduan antara kebutuhan perusahaan dan keinginan pengguna.
3. Pembangunan Website
Setelah konsep disetujui, dilakukan tahap pembangunan website menggunakan
teknologi web yang sesuai dengan kebutuhan perusahaan dan standar industri. Proses ini
melibatkan pemrograman, desain grafis, dan integrasi konten untuk menciptakan sebuah
website yang fungsional dan menarik.
4. Evaluasi
Setelah pembangunan selesai, dilakukan evaluasi terhadap website yang telah dibuat.
Evaluasi dilakukan melalui uji coba pengguna, analisis performa website, dan umpan balik dari
manajemen perusahaan serta calon pengguna. Hasil evaluasi digunakan untuk melakukan
perbaikan dan penyempurnaan terhadap website.

prototyping

Analisis |F—'era|‘cangan S
[‘{Eb\ltqul"l Konsep ]

Raview &
Updation

Pemeliharaan/ Implementasi/ Pengembangan
Mantain Test Weabsite

Gambar 3.1 Tahapan Metode Prototype

HASIL DAN PEMBAHASAN

Flowchart

Flowchart digunakan untuk mengilustrasikan serangkaian Langkah atau aktivitas dalam
suatu sistem tertentu dan proses yang dilalui hingga menghasilkan output. [7] Flowchart sistem
website PT. Dhiya Grafika Anugrah dibawah ini:
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PROFILE VISI & MISI PRODUK CUSTOMER CONTACT PERSON

MENUNJUKAN
i e
STRATEGI PASAR YANG PRODUK KERJASAMA INFORMASI
PASAR DENGAN PEMESANAN
SANGAT YANG
PEMASARAN BERBAGAI
BERSAING BERKUALITAS PERUSAHAAN
Y

Y 'y r'y

TIQAK

TETAP DI ;

BERANDA

Gambar 4.1 Flowchart Sistem Website PT. Dhiya Grafika Anugrah
User Interface Website Company Profil PT. Dhiya Grafika Anugrah
Hasil dari penelitian ini yaitu sebuah desain dari website company profile yang akan
diberikan kepada PT. Dhiya Grafika Anugrah sebagai wadah untuk memperkenalkan
perusahaan kepada khalayak luas, menyampaikan informasi tentang produk dan layanan yang
ditawarkan, serta memperkuat citra merek perusahaan.

de-id=0-18u
Untitled ~

Page

W F5e5Fs 100%

narahubung

Gambar 4.2 Desain Ul di Figma
Pada gambar 4.2 Memperlihatkan proses desain User Interface dari website company
profile PT. Dhiya Grafika Anugrah menggunakan figma.
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Gambar 4.3 Tampilan Home

3021-8209

Halaman home merupakan halaman pertama kali yang muncul yang dilihat oleh
pengguna saat membuka website. Pada halaman ini menampilkan semua opsi informasi
mengenai profil perusahaan PT. Dhiya Grafika Anugrah meliputi visi & misi, produk yang
ditawarkan, klien yang bekerjasama dengan PT. Dhiya Grafika Anugrah, serta kontak pribadi

yang dapat dihubungi.

Menjadi pemimpin dalam
dunia percetakan di
Indonesia, membangun
antusiasme pelanggan

Menjadi salah satu

perusahaan offset printing &
packaging terkemuka di dengan cara memproduksi
Indonesia dalam hal kemasan yang berkualitas
kepuasan pelanggan, sesuai standar costumer
pa"gs;g:s?gg:ﬂ“a'a"' dan memberi layanan yang
B terbaik dengan harga
bersaing.

= TN

Gambar 4.4 Tampilan‘Visi & Misi

Pada halaman visi & misi menampilkan penjelasan visi & misi dari PT. Dhiya Grafika

Anugrah
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Gambar 4.5 Tampilan Company Profile
Pada halaman ini menjelaskan profil perusahaan meliputi strategi pemasaran serta
komunikasi yang baik karena pendekatan yang dilakukan oleh PT. Dhiya Grafika Anugrah
dapat merepresentasikan keinginan klien.

Produk Kami

rame 2

Gambar 4.6 Tampilan Produk yang dihasilkan PT. Dhiya Grafika Anugrah
Halaman ini memperlihatkan produk yang dibuat oleh PT. Dhiya Grafika Anugrah dari
beberapa perusahaan yang mempercayakan PT. Dhiya Grafika Anugrah untuk mencetak
kebutuhan perusahaan mereka.
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PRINTING & PACKAGING SPECIALIST

* PT. GAIDO EXPRES @ PT. MADIKAPARMA SELARAS illa Mutiara Gading Riviera 2 Blok R 02 No.41 RT. 01 {
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Gambar 4.7 Tampilan Customer dari PT. Dhiya Grafika Anugrah
Tampilan customer di atas merupakan list nama perusahaan yang mempercayakan
kepada PT. Dhiya Grafika Anugrah untuk bekerjasama untuk memenuhi kebutuhan perusahaan
mereka.

l ¢
conract person

narahubung

(=)
|- 081398730519 7 ‘(021) 89993700 M ptdhiyagrafikaanugrah@gmail.com

7:06 PM
4/23/2024
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Gambar 4.8 Tampilan Contact Person PT. Dhiya Grafika Anugrah
Tampilan tentang informasi kontak di atas dapat mempermudah sebuah klien jika
mereka berminat untuk bekerjasama sehingga setelah membaca profil perusahaan serta produk,
yang dihasilkan dapat langsung menghubungi kontak yang dicantumkan. Website profib » .
perusahaan PT Dhiya Grafika Anugrah telah berhasil dirancang dengan memperhatikan
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kehutuhan perusahaan serta preferensi audiens target. Berikut adalah beberapa hasil dari
perancangan tersebut:

Desain Responsif: Website ini dirancang responsif sehingga dapat diakses dengan baik
melalui berbagai perangkat, termasuk desktop, tablet, dan smartphone. Hal ini penting untuk
memastikan pengalaman pengguna yang konsisten tanpa mengorbankan fungsionalitas. Tata
Letak yang Intuitif: Tata letak halaman didesain dengan cara yang intuitif sehingga pengunjung
dapat dengan mudah menavigasi dan menemukan informasi yang mereka cari. Menu navigasi
disusun dengan logis dan fitur pencarian disediakan untuk mempercepat akses informasi.

Konten yang Informatif: Website ini menyajikan informasi yang lengkap dan relevan
mengenai profil perusahaan, produk dan layanan yang ditawarkan, serta kontak untuk
menghubungi perusahaan. Konten disajikan secara menarik dengan penggunaan gambar dan
teks yang tepat. Penggunaan Teknologi Terkini: Website ini menggunakan teknologi terkini
dalam pengembangannya, termasuk bahasa pemrograman yang modern dan kerangka kerja
(framework) yang memungkinkan untuk skalabilitas dan keamanan yang baik.

Integrasi Media Sosial: Integrasi dengan media sosial memungkinkan perusahaan untuk
berinteraksi dengan pelanggan potensial secara langsung dan meningkatkan kehadiran online
mereka melalui berbagai platform. Website profil perusahaan PT Dhiya Grafika Anugrah telah
berhasil dirancang dengan memperhatikan kebutuhan perusahaan serta preferensi audiens target.
Berikut adalah beberapa hasil dari perancangan tersebut:

Desain Responsif: Website ini dirancang responsif sehingga dapat diakses dengan baik melalui
berbagai perangkat, termasuk desktop, tablet, dan smartphone. Hal ini penting untuk memastikan
pengalaman pengguna yang konsisten tanpa mengorbankan fungsionalitas. Tata Letak yang Intuitif:
Tata letak halaman didesain dengan cara yang intuitif sehingga pengunjung dapat dengan mudah
menavigasi dan menemukan informasi yang mereka cari.

Menu navigasi disusun dengan logis dan fitur pencarian disediakan untuk mempercepat akses
informasi. Konten yang Informatif: Website ini menyajikan informasi yang lengkap dan relevan
mengenai profil perusahaan, produk dan layanan yang ditawarkan, serta kontak untuk menghubungi
perusahaan. Konten disajikan secara menarik dengan penggunaan gambar dan teks yang tepat.
Penggunaan Teknologi Terkini: Website ini menggunakan teknologi terkini dalam pengembangannya,
termasuk bahasa pemrograman yang modern dan kerangka kerja (framework) yang memungkinkan
untuk skalabilitas dan keamanan yang baik. Integrasi Media Sosial: Integrasi dengan media sosial
memungkinkan perusahaan untuk berinteraksi dengan pelanggan potensial secara langsung dan
meningkatkan kehadiran online mereka melalui berbagai platform.

SIMPULAN

Perancangan website company profil PT Dhiya Grafika Anugrah di area Bekasi
dilakukan dengan memperhatikan analisis kebutuhan, prinsip-prinsip desain web, dan
teknologi web yang sesuai. Dengan adanya website ini, diharapkan PT Dhiya Grafika Anugrah
dapat lebih efektif dalam memperkenalkan profil perusahaan dan layanan yang ditawarkan
kepada calon klien di era digital ini.
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