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ABSTRACT 

This study aims to determine the influence of Social Media Usage, Self-Efficacy, and Entrepreneurial Knowledge 

on Students' Entrepreneurial Interest. The population of this research consists of students from the 2019 batch of 

the Economics Administration Program at Jakarta State University, with a total accessible population of 178 

students. The sampling technique employed is Proportional Random Sampling. Data collection is conducted 

through survey results using questionnaire responses and Likert scales. Subsequently, the data analysis technique 

in this study includes instrument testing (validity and reliability); analysis requirement tests (normality test and 

linearity test); classical assumption tests (multicollinearity test and heteroskedasticity test); and hypothesis testing 

(F-test, T-test, and determination coefficient test). Based on the findings of this research, it is evident that social 

media usage influences entrepreneurial interest, self-efficacy affects entrepreneurial interest, entrepreneurial 

knowledge has an impact on entrepreneurial interest, and collectively, social media usage, self-efficacy, and 

entrepreneurial knowledge significantly influence career decision-making. 
Kata kunci: Media Sosial; Efikasi Diri; Pengetahuan Kewirausahaan; Minat Berwirausaha 

 

 

Pendahuluan 

 Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi berpengaruh signifikan pada 

penggunanya, khususnya pada mahasiswa. Dengan adanya teknologi, kita dapat mengetahui 

informasi apapun dimanapun hanya dengan menggunakan teknologi informasi. Perkembangan 

teknologi informasi di Indonesia berkembang secara bertahap sejak 1970-an. Pada 

perkembangannya, dibentuklah Departemen Komunikasi dan Informasi (Depkominfo) yang 

berfungsi untuk membantu perkembangan teknologi informasi di Indonesia menjadi lebih 

terstruktur. 

 Berdasarkan survei yang dilakukan oleh Kementerian Koperasi dan UKM pada tahun 

2020, hanya ada sekitar 25% mahasiswa yang sudah pernah memulai usaha. Hal ini menjadi 

tantangan bagi pemerintah dan perguruan tinggi untuk mendorong minat berwirausaha di 

kalangan mahasiswa 

 Terdapat beberapa alasan mengapa minat berwirausaha di tingkat mahasiswa di 

Indonesia masih cukup rendah, diantaranya adalah kurangnya pengetahuan serta pemahaman 

yang jelas mengenai apa itu kewirausahaan, bagaimana memulai usaha, dan risiko apa saja 

yang harus dihadapi jika memulai berwirausaha. Selain itu, faktor kurangnya kepercayaan diri 

membuat mahasiswa ragu untuk memulai kegiatan berwirausaha. Hal ini dikarenakan mereka 

merasa tidak memiliki kemampuan serta keterampilan yang cukup baik dalam menjalankan 

kegiatan berwirausaha. Kurangnya efikasi diri juga menjadi pengaruh yang cukup besar dalam 

melakukan kegiatan berwirausaha. Efikasi diri itu sendiri merupakan keyakinan seseorang 

bahwa ia dapat berhasil dalam mengerjakan suatu tugas atau berada di dalam situasi yang tidak 

biasa mereka hadapi. Mahasiswa yang memiliki efikasi diri rendah cenderung kurang percaya 

diri dan tidak berani untuk mengambil risiko untuk memulai kegiatan berwirausaha. 
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 Dunia teknologi informatika kini mengalami perkembangan yang pesat. Di era digital, 

masyarakat cenderung bergerak ke arah gaya hidup baru yang tidak bisa dipisahkan dari system 

elektronik yang lengkap (Ridwan, 2021). Kembangangan teknologi khususnya teknologi 

informasi sangat erat kaitannya dengan proses globalisasi yang menjadikan jarak jauh menjadi 

dekat. Adanya kemajuan digilatisasi, membuat internet sebagai kebutuhan penting bagi semua 

orang. Bahkan di seluruh lini kehidupan kini memanfaatkan kecanggihan dari internet. 

 (Puspitarini & Nuraeni, 2019) media sosial semakin diakui dalam meningkatkan kinerja 

bisnis, melalui jejaring sosial akan memudahkan memasarkan produk dimana produsen bisa 

menemukan kebiasaan konsumen. 

 (Susilawaty, 2022) mahasiswa yang menyadari akan peluang yang ditawarkan oleh 

keberadaan media sosial sebagai online marketing non biaya dengan jangkauan akses yang 

tinggi memungkinkan mereka untuk memanfaatkan media sosial tersebut sebagai lahan bisnis. 

 Menurut Isnain & Nurwidawati (2018) menyatakan bahwa memiliki efikasi diri yang 

tinggi akan menambahkan keyikan seseorang pada pilihan karirnya yang menantang sedangkan 

efikasi diri yang rendah akan memperlihatkan keyakinan seseorang yang mudah menyerah 

ketika akan berbisnis. 

 Adapun faktor yang mempengaruhi keinginan berwirausaha antara lain faktor 

pengetahuan, faktor kepribadian dan lain-lainnya. Faktor pengetahuan kewirausahaan yaitu 

kemampuan untuk mengenali atau menciptakan peluang dan mengambil tindakan untuk 

sesuatu yang perlu diketahui mengenai kewirausahaan yang diperoleh dari sumber-sumber 

informasi (Haryanti, 2023). 

 Berdasarkan hasil permasalahan serta hasil penelitian terdahulu, dimana mahasiswa 

merupakan pengguna aktif media sosial dan pernah melakukan usaha melalui media sosial 

yang mereka punya, serta memiliki keyakinan bahwa mereka akan mencapai kesusksesan 

dengan usaha yang dilakukan. Memiliki pengetahuan kewirausahaan menjadikan mahasiswa 

lebih percaya diri dalam memulai usaha. Namun, masih minimnya keinginan mahasiswa untuk 

berwirausaha maka, peneliti tertarik untuk melakukan penelitian ini dengan judul “Pengaruh 

Penggunaan Media Sosial, Efiaksi Diri, dan Pengetahuan Keriwausahaan Terhadap Minat 

Beriwausaha (Studi Pada Mahasiswa Prodi Ekonomi Administrasi Universitas Negeri 

Jakarta)”. 

 

 

Metode Penelitian 

Metode penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif, lokasi penelitian ini di 

Universitas Negeri Jakarta, Jalan Rawamangun Muka Raya No. 11 Rt. 11 Rw. 14,  

Rawamangun, Kecamatan Pulo Gadung, Jakarta Timur. Penelitian ini dilaksanakan pada waktu 

bulan Juni 2023 sampai dengan bulan Januari 2024. Dengan populasi 178 mahasiswa Fakultas 

Ekonomi di Universitas Negeri Jakarta Angkatan 2019 dengan empat program studi 

Kependidikan di antaranya: Pendidikan Akuntansi, Pendidikan Bisnis, Pendidikan Ekonomi 

dan Pendidikan Administrasi Perkantoran. Penelitian ini diperoleh secara langsung dari 

responden yang mengisi kuesioner atau angket dengan skala likert dan teknik pengambilan 

sampel menggunakan   Proportional Random Sampling atau pengambilan sampel acak 

proposional. Analisis regresi berganda merupakan analisis statistik penelitian yang akan 

digunakan saat ini. Analisis statistik regresi merupakan metode yang dapat menentukan 

pengaruh antara variabel bebas dengan variabel terikat (Hardani et al., 2020). Adapun variabel 

yang digunakan diantaranya tiga variabel bebas yaitu Penggunaan Media Sosial (X1), Efikasi 

Diri (X2), dan Pengetahuan Kewirausahaan (X3); lalu satu variabel terikat yaitu Minat 

Berwirausaha (Y). 
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Hasil dan Pembahasan 

 Profil responden dalam penelitian ini dikelompokkan berdasarkan total presentase 

diagram program keahlian pada gambar, dapat diketahui terdapat 4 (empat) Jurusan yang ada 

di program studi Ekonomi Administrasi  Universitas Negeri Jakarta angkatan 2019. 

Berdasarkan perhitungan dengan menggunakan tabel Isaac and Michael dari jumlah populasi 

178 mahasiswa dan dengan taraf kesalahan sebesar 5%, maka didapatkan 114 mahasiswa 

sebagai sampel dalam penelitian. 

 

 
Gambar 4. 1 Profil Responden 

Sumber: Data diolah oleh peneliti (2023) 

 

Berdasarkan Gambar 1, diketahui 14% atau 25 orang terdiri dari mahasiswa jurusan 

Pendidikan Akuntansi. Kemudian, sebanyak 27% atau 48 orang terdiri dari mahasiswa jurusan 

Pendidikan Bisnis. Selanjutnya, sebanyak 38% atau 67 orang terdiri dari mahasiswa jurusan 

Pendidikan Ekonomi. Dan yang terakhir sebanyak 21% atau 38 orang terdiri dari mahasiswa 

jurusan Pendidikan Administrasi Perkantoran. 

 

Mengukur kekuatan arah dan besar pengaruh dari beberapa variabel independent 

terhadap variabel dependent merupakan fungsi dari regresi berganda. Penelitian ini 

menggunakan perhitungan regresi linear berganda dengan alat bantu program SPSS 25.0 yang 

digunakan agar dapat mengetahui pengaruh Penggunaan Media Sosial, Efikasi Diri, dan 

Pengetahuan Kewirausahaan terhadap Minat Berwirausaha. 

 
Tabel 1 Uji Regresi Linier Berganda 

 
Sumber: Data diolah oleh peneliti (2024) 

14%

27%

38%

21%

PROGRAM STUDI EKONOMI ADMINISTRASI

Pendidikan Akuntansi

Pendidikan Bisnis

Pendidikan Ekonomi

Pendidikan Administrasi

Perkantoran

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta   

1 (Constant) 7.784 7.841  .993 .323 

Total_X1 .450 .101 .492 4.447 .000 

Total_X2 .304 .097 .341 3.122 .002 

Total_X3 .293 .091 .255 2.920 .020 
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 Berdasarkan hasil tabel di atas dan bentuk persamaan regresi berganda, diketahui nilai 

koefisien regresi Penggunaan Media Sosial 0,450 yang artinya, tingkat Minat Berwirausaha 

mahasiswa dipengaruhi oleh Penggunaan Media Sosial dimana setiap kenaikan 1 poin akan 

memberikan pengaruh dan meningkatkan nilai Minat Berwirausaha mahasiswa sebesar 0,450. 

Selanjutnya pada Efikasi Diri memiliki nilai koefisien regresi 0,304 yang artinya, Minat 

Berwirausaha mahasiswa dipengaruhi oleh Efikasi Diri dimana setiap kenaikan 1 poin akan 

memberikan pengaruh dan meningkatkan nilai Minat Berwirausaha siswa sebesar 0,304. Dan 

yang terakhir pada Pengetahuan Kewirausahaan memiliki nilai koefisien regresi 0,293 yang 

artinya, Minat Berwirausaha mahasiswa dipengaruhi oleh Pengetahuan Kewirausahaan dimana 

setiap kenaikan 1 poin akan memberikan pengaruh dan meningkatkan nilai Minat 

Berwirausaha siswa sebesar 0,293. 

 

Kesimpulan 

 Setelah dilakukannya penelitian untuk mengetahui pengaruh dari Penggunaan Media 

Sosial, Efikasi Diri, dan Pengetahuan Kewirausahaan terhadap Minat Bewirausaha Studi Pada 

Mahasiswa Prodi Ekonomi Administrasi Universitas Negeri Jakarta Angkatan 2019, maka 

berdasarkan perolehan hasil perhitungan dan analisis data statistik yang dilakukan melalui 

program IBM SPSS 25.0, dapat diambil kesimpulan seperti dibawah ini, yakni: (1)

 Hasil pada uji hipotesis menjelaskan pengaruh langsung yang positif signifikan antara 

Penggunaan Media Sosial (X1) Terhadap Minat Beriwausaha (Y). Semakin tinggi mahasiswa 

dalam penggunaan media sosial maka minat berwirausaha mahasiswa akan semakin tinggi, 

begitupun sebaliknya; (2) Terdapat pengaruh langsung yang positif signifikan antara Efikasi 

Diri (X2) Terhadap Minat Berwirausaha (Y). Semakin tinggi kepercayaan diri mahasiswa 

semakin tinggi minat berwirausaha mahasiswa, begitupun sebaliknya; (3) Terdapat pengaruh 

langsung yang positif signifikan antara Pengetahuan Kewirausahaan (X3) Terhadap Minat 

Berwirausaha (Y). Semakin tinggi pengetahuan kewirausahaan mahasiswa semakin tinggi 

minat berwirausaha mahasiswa, begitupun sebaliknya; (4) Terdapat pengaruh langsung yang 

positif signifikan antara Penggunaan Media Sosial (X1), Efikasi Diri (X2), dan Pengetahuan 

Kewirausahaan (X3) Terhadap Minat Berwirausaha (Y). Semakin tinggi penggunaan media 

sosial, efikasi diri, dan pengetahuan kewirausahaan mahasiswa mempengaruhi minat 

berwirausaha mahasiswa semakin tinggi, begitupun sebaliknya. 
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