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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa peran Kesadaran halal dan sikap terhadap minat beli ulang Mie 

Gacoan di Kota Semarang. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

purposive sampling dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden. Teknik pengumpulan data pada 

penelitian ini menggunakan kuesioner. Analisis data yang digunakan adalah analisis deskriptif dan analisis 

jalur melalui program SPSS. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa a.) Kesadaran halal tidak berpengaruh 

terhadap minat beli ulang produk Mie Gacoan di Kota Semarang.  b.) Sikap berpengaruh terhadap terhadap 

minat beli ulang produk Mie Gacoan di Kota Semarang. c.) Kesadaran halal berpengaruh terhadap sikap 

kustomer Mie Gacoan di Kota Semarang. 

Kata Kunci : Kesadaran Halal, Sikap dan Minat Beli Ulang 

 

AbstractK 

This research aims to analyze the role of halal awareness and attitudes towards repurchase intention in 

Mie Gacoan in Semarang City. The sampling technique used in this research was purposive sampling with 

a sample size of 100 respondents. The data collection technique in this research used a questionnaire. The 

data analysis used is descriptive analysis and path analysis using the SPSS program. The results of this 

research indicate that a.) Halal awareness has no effect on interest in repurchasing Mie Gacoan products 

in Semarang City.  b.) Attitudes influence the interest in repurchasing Mie Gacoan products in Semarang 

City. c.) Halal awareness influences the attitudes of Mie Gacoan customers in Semarang City. 

Keywords : Halal Awareness, Attitude and Repurchase Intention  

 

PENDAHULUAN 

 

Indonesia merupakan Negara dengan beragam suku,budaya, dan agama, 

disamping itu Indonesia merupakan penduduk muslim terbesar di dunia dengan jumlah 

penduduk Muslim di Asia Tenggara khususnya Indonesia berjumlah 269,6 juta jiwa 

(Matsuki, t.t.). Dapat dikatakan bahwasannya Indonesia sangat besar potensinya untuk 

produk berlabel halal. Keinginan penduduk Muslim untuk mengkonsumsi produk halal 

akan meningkatkan pemilihan produk, maka akan ada produk yang dapat dikonsumsi 

dan produk yang tidak dapat dikonsumsi oleh umat Muslim dan dapat menyebabkan 

keterbatasan produk yang ingin masuk ke dalam pasar yang penduduknya mayoritas 

muslim. 

Seiring berjalannya waktu, banyak perubahan yang terjadi dan Tren 

perkembangan gaya hidup modern semakin meningkat dan gaya Islam di Indonesia. 

Banyak orang mulai peduli dengan gaya hidup halal, makanan halal, dll. Dalam Islam, 

umat Islam wajib mengkonsumsi makanan dan minuman halal, karena setiap makanan 

dan minuman yang kita konsumsi akan mengeluarkan darah daging yang ada di dalam 

tubuh dan merupakan sumber energi penting bagi tubuh. 

Salah satu dampak pembangunan pariwisata adalah pembangunan dunia kuliner. 
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Pertumbuhan aktivitas kuliner ini berpotensi menjadi tren yang besar tempat dimana 

konsumen dapat saling menghargai. Seiring dengan peningkatan pengetahuan 

konsumen tentang dunia kuliner, juga mempengaruhi perubahan paradigma konsumsi 

dan gaya hidup individu menuju perubahan langsung dalam rasa, Ramah pengguna dan 

kualitas bagus. Mengatasi perubahan gaya hidup Penting bagi para pelaku bisnis untuk 

memenuhi kebutuhan dasar manusia tersebut. Mengetahui kebutuhan atau keinginan 

pasar. 

Produk yang sangat populer di Indonesia saat ini adalah mie instan, salah satu 

makanan praktis yang sering dikonsumsi. Namun, tidak semua merk mie instan 

memiliki sertifikasi Halal. Produk bersertifikat halal menjadi alasan utama bagi umat 

Islam untuk memilih produk sehari-hari. Sertifikasi halal dianggap sebagai tolak ukur 

keamanan pangan dan jaminan kualitas, tidak hanya untuk muslim tetapi juga 

nonmuslim. Akhir-akhir ini banyak usaha yang dilirik terkait sertifikasi halal yang 

belum memiliki sertifikasi halal. Sebut saja kasus yang akhir-akhir ini terjadi di 

Indonesia seperti Mie Gacoan dan Mixue. Produk lain yang sampai akhir 2022 belum 

bersertifikat halal di Indonesia seperti J.CO Donuts, BreadTalk dan lainnya. Hal tersebut 

menjadi tantangan negara untuk memastikan kehalalan suatu produk dapat 

dipertanggungjawabkan. Sertifikasi halal sebagai sertifikat kepatuhan yang dikeluarkan 

oleh lembaga yang bereputasi dan berlisensi menunjukkan bahwa produk yang 

disertifikasi memenuhi peraturan Islam(Kasus dkk., 2007). 

Banyaknya bermunculan restoran dan penyedia  minuman  di Indonesia mendorong 

seluruh pelaku ekonomi untuk berpikir  inovatif dan kreatif, menawarkan kepada pelaku 

usaha sebanyak  menu berbeda. Salah satunya adalah pasta. Mie merupakan  makanan 

yang  sangat populer di kalangan pengusaha di Indonesia, dan banyak perusahaan yang 

menjual mie instan atau mie instan. Olahan mie  belakangan ini ditawarkan dalam 

beberapa variasi baru. Salah satu penyedia makanan atau minuman  yang menawarkan 

varian baru adalah Restoran Mie Gacoan. Mie Gacoan menawarkan Mie Pedas  kepada 

pelanggannya. 

Mie Gacoan adalah sebuah merk dagang dari jaringan restaurant mie pedas no 1 

di indonesia, yang menjadi anak perusahaan PT Pesta Pora Abadi. Berdiri sejak awal 

tahun 2016, saat ini merk "Mie Gacoan" telah tumbuh menjadi market leader, utamanya 

di provinsi Jawa Timur, Jawa Tengah, Jawa Barat, Kepulauan Bali, dan sedang dalam 

jalur kuat utk berekspansi menjadi merk terbesar nomor 1 secara nasional. Mengusung 

konsep bersantap modern dengan harga yg affordable, kehadiran Mie Gacoan telah 

mendapatkan apresiasi luar biasa di setiap market dimana Mie Gacoan hadir utk 

melayani puluhan ribu pelanggan setiap bulan nya. Oleh karena itu, inovasi akan selalu 

kami kedepankan agar Mie Gacoan tetap relevan dan menjadi pilihan terbaik bagi para 

customer fanatik(Miegacoan.Co.Id, n.d.) 

Mie Gacoan merupakan mie yang sering dikunjungi para remaja terutama 

Mahasiswa atau pelajar. Promosi yang dilakukan oleh Mie Gacoan juga sangat menarik 

konsumen. Persaingan mie pedas di Indonesia sangatlah ketat dan berlomba-lomba 

untuk mempromosikannya. Mie Gacoan memiliki ciri khas mie pedas. Selain menjual 

mie juga menjual berbagai varian minumanterdapat juga dimsum dan udang rambutan. 

Adanya sertifikat halal dan logo halal ternyata banyak sekali yang belum menegtahui 

Mie Gacoan sudah ber logo halal. Oleh karena itu logo halal merupakan hal yang sangat 

penting bagi umat Muslim. Produk halal juga bukan hanya di minati oleh orang muslim 

tetapi juga non muslim karena produk halal sudah pasti sehat dan bersih. 

Alasan peneliti memilih meneliti Mie Gacoan ialah dikarenakan karakter dari 
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Mie Gacoan yang super pedas dan membuat pecinta makanan pedas akan ketagihan 

untuk mengkonsumsinya. Penelitian ini dilakukan khusus pada kalangan konsumen Mie 

Gacoan yang beragama Islam di Kota Semarang. Saat ini banyak sekali masyarakat yang 

menggunakan media sosial dan internet sehingga sangat mudah untuk mengetahui 

informasi-informasi terkini, termasuk informasi terkini produk mie gacoan. 

Kesalda lraln hallall a ldallalh  pemalhalma ln  konsep hallall, proses hallall, daln prinsip halla ll 

oleh umalt Islalm, ya lng paldal alkhirnyal mengutalma lkaln konsumsi malkalnaln ha llall. Semalkin 

umalt Islalm memalhalmi konsep, proses, daln prinsip hallall, malkal semalkin selektif pula l 

merekal  dalla lm memilih produk yalng merekal konsumsi. Tingginya l minalt konsumen 

untuk membeli malkalnaln hallall mungkin disebalbkaln oleh kesalda lraln merekal alkaln ha llall. 

Kesalda lraln halla ll dalpalt disebut tingka lt pemalhalmaln  umalt Islalm terhaldalp permalsallalhaln 

ya lng berka litaln dengaln konsep  hallall. Pengetalhualn tersebut mencalkup pemalhalma ln 

tentalng alpal itu ha llall daln balgalimalnal proses pembualtaln produk memenuhi stalndalr hallall 

Isla lm (Malrginingsih, 2021). Kesalda lraln hallall, memiliki pengetalhualn tentalng hukum 

hallall daln pemilihaln malkalnaln daln minumaln ya lng dikonsumsi mempenga lruhi segalla l 

sesualtu yalng malsuk ke dallalm tubuh, balik ya lng  hallall malupun halralm yalng dikonsumsi. 

Kesimpulalnnya l, kesaldalraln hallall mempunya li dalmpalk ya lng salngalt besalr terhaldalp Minalt 

Beli Ulalng ma lkalna ln daln minumaln (ALlindal & ALdinugralhal, 2022). 

Sikalp merupalkaln evallualsi konsep secalra l menyeluruh ya lng dilalkukaln oleh 

pelalnggaln. Penilalialn terjaldi melallui sistem alfektif, yalng berupal emosi, peralsala ln, 

sualsalnal halti, daln talngga lpaln  segeral daln lalngsung terhalda lp ralngsalngaln 

tertentu(Jalpalrialnto, 2014). Sikalp merupalka ln penilalialn  menyeluruh terhaldalp sesualtu 

ya lng mencerminka ln peralsalaln seseora lng dallalm hall menyuka li altalu tidalk menyukali 

sesualtu. Sikalp seoralng muslim memberikaln penilalialn  menyeluruh tentalng alpal yalng 

sesuali dengaln normal algalmalnyal. Sikalp setia lp individu berbedal-bedal tergalntung palda l 

besalrnya l stimulus  ya lng diterima lnyal. Menurut peneliti (Sudalrti & Ulum, 2019)   

menjelalskaln  sikalp berpenga lruh positif terhaldalp minalt beli ulalng. 

Minat bellli ullang  sellolrang kolnsulmelln didasarkan pada kellpulasan kolnsulmelln 

tellrhadap  proldulk ataul jasa yang dibelllinya dan selllanjultnya dikolnsulmsi, dan apabila 

harapan kolnsulmelln lellbih tinggi dari yang diharapkan maka kolnsulmelln akan  melllakulkan 

pellmbelllian. Sellbaliknya jika kolnsulmelln tidak tellrtarik ataul tidak mellrasa pulas maka mellrellka 

akan bellrhellnti  mellmbellli ataul bahkan mellngkolnsulmsi proldulk tellrsellbu lt. Minat bellli 

mellrulpakan Kellpultulsan pelllanggan ulntulk mellmbellli kellmbali  di kellmuldian hari didasarkan 

pada kellpulasan dan kellpellrcayaan, sellhingga kellpultulsan pelllanggan ulntulk mellmbellli kellmbali 

dapat mellngulntulngkan pellrulsahaan (Yanti Fellbrini ellt al., 2019) . 

Sellcara sulbstansial pellmbahasan dalam pellnelllitian ini mellncangkulp hal-hal yang 

bellrkaitan dellngan aspellk kellsadaran halal dan sikap tellrhadap minat bellli u llang proldulk 

makanan yang sangat polpullar di Indolnellsia. Mellngingat Trelln masyarakat di masa kini 

lellbih mellnginginkan proldulk makanan yang cellpat saji ataul proldulk instan. Proldulk 

makanan cellpat saji mellrulpakan proldulk makanan yang tidak lama pellnyajiannya karellna 

kellbiasaan hidulp yang sangat praktis mellmang banyak dilakulkan sellmula olrang yang 

mellmiliki kellsibulkan sellpellrti anak mulda, mahasiswa dll. Miell instan adalah salah satu l 

makanan pellngganti makanan polkolk yang dikolnsulmsi sellmula kalangan. 

 

Minat Beli Ulang  
Minat bellli ullang adalah pellmbelllian kellmbali  layanan dari pellrulsahaan yang sama, 

dan biasanya ditellntulkan sellcara bellrkala sellbagai nilai tellrpisah dellngan 

mellmpellrtimbangkan situlasi saat ini dan mellmpellrtimbangkan kellmulngkinan kelladaan 
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(Holffman, n.d.). Minat bellli ullang ataul rellpulrchasell intellntioln adalah kellinginan yang ada 

di bellnak kolnsulmelln ulntulk mellmbellli kellmbali sulatu l proldulk ataul jasa tellrtellntul di masa yang 

akan datang (Mulstika ellt al., 2023). Minat bellli Ullang dapat di ulkulr melllaluli bellbellrapa 

indikatolr mellnulrult pellnellliti (Arsyanti & Astulti, 2016) , yaitul sellbagai bellriku lt : 

1. Minat transaksiolnal  

2.  Minat rellfellrellnsial  

3. Minat prellfellrellnsial. 

4. Minat ellksplolratif. 

 

Kesadaran Halal 

Kellsadaran halal mellrulpakan pellmahaman ulmat mulslim ulntulk mellngelltahuli 

pellmasalahan halal ataul dellngan kata lain kellsadaran halal mellrulpakan proldulk yang 

mellmpulnyai standar halal dalam Islam(Vizanol, 2021). Selldangkan mellnulrult 

(Selltyaningsih & Marwansyah, 2019)bahwa kellsadaran halal mellrulpakan kellmampulan 

ulmat mulslim ulntulk mellngelltahuli proldulk halal u lntulk di kolnsulmsi. Mellnulrult kellsadaran 

Halal di ulkulr melllalu li bellbellrapa indicatolr mellnulrult(Andika & Madjid, 2012), yaitu l 

sellbagai bellrikult: 

1. Sadar akan halal 

2. Kellwajiban agama  

3. Kellbellrsihan dan kellamanan makanan 

4. Pellntingnya pellngelltahulan mellngellnai prolsells pellngellmasan 

5. pellntingnya proldulk bellrsellrtifikat halal 

 

Sikap 

Riwahyuldin, (2015) mellnyatakan bahwa Sikap adalah Kolndisi kellsiapan mellntal 

ellmolsiolnal ulntulk melllakulkan sulatul tindakan tellrtellntul bila sulatul situlasi dihadapi. Sikap 

mellnulnjulkkan kellpada kolndisi sellsellolrang agar siap melllakulkan sellsulatul, bulkan sulatu l 

prilakul yang nyata.Selltiap olrang mellmiliki sikap yang bellrbellda-bellda tellrhadap sulatu l 

pellrangsang. Hal ini disellbabkan ollellh bellbellrapa faktolr yang ada pada diri individul 

masing-masing sellpellrti adanya pellrbelldaan dalam bakat, minat, pellngalaman, pellngelltahulan, 

intellnsitas, pellrasaan, dan julga situlasi lingkulngan. (Aryadhell, 2018) mellndellfinisikan 

bahwa sikap mellrulpakan pellrasaan ataul afellktif sellsellolrang tellrhadap olbjellk tellrtellntul yang 

melllibatkan sisi ellvalu latif tellrhadap olbjellk tellrsellbult, baik polsitif ataulpuln nellgatif yang 

disellbabkan ollellh bellrbagai macam stimulluls ataul rangsangan. Sikap di u lkulr melllaluli 

Indikatolr dari pellnellliti (Indriany ellt al., 2022) yaitul sellbagai bellrikult : 

1. Mellnyulkai proldulk 

2. Mellmilih proldulk 

3. Pellrcaya tellrhadap proldulk 

4. Tidak pindah kell mellrellk lain 

 

Pengembangan Hipotesis Dan Kerangka Penelitian 

1. Pengaruh Kesadaran Halal terhadap Minat Beli Ulang (Repurchase 

Intention) 

Kellsadaran   halal   bellrpellngarulh siginifikan tellrhadap kellpultulsan  minat  bellli  ullang  

proldulk  makanan  dan  minulman. Ollellh karellna itul, dellngan kellsadaran Halal, pellngelltahulan 

tellntang hulkulm Halal, dan pellmilihan makanan dan minulman yang Anda ko lnsulmsi sellcara 

cellrmat, Anda dapat mellmastikan bahwa sellgala sellsulatul yang masulk kell dalam tulbulh Anda 

mellmiliki dampak, tellrlellpas dari apakah   itul Halal ataul Haram (Alinda & Adinulgraha, 
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2022).  Kellsadaran Halal bellrpellngarulh polsitif ataul signifikan tellrhadap Minat Bellli Ullang 

ataul Rellpulrchasell intellntioln karellna Kellsadaran Halal tellrhadap proldulk halal ditellntulkan ollellh 

adolpsi sikap polsitif dalam mellmilih proldulk halal bellrdasarkan adanya sellrtifikat halal dari  

proldulselln  ataul  lolgol  halal  yang  tellrtellra  pada  kellmasan.  Selllain  itul,  pellngelltahulan  tellntang 

kolmpolsisi makanan dan statuls kellhalalan proldu lk yang akan dikolnsulmsi julga mellnjadi 

bagian dari kellsadaran  halal (Nulsantara, 2024). Disimpullkan bahwa Sellmakin tinggi 

kellsadaran akan halal maka akan mellningkatkan Minat Bellli Ullang. 

 Maka dapat di rulmulskan hipoltellsis 1 sellbagai bellrikult : 

H1 : Kellsadaran Halal bellrpellngaru lh polsitif dan signifikan tellrhadap Minat Bellli Ullang 

2. Pengaruh Sikap terhadap Minat Beli Ulang (Repurchase Intention) 

Sikap bellrpellngarulh signifikan ataul polsitif tellrhadap niat bellli ullang bahwa sellmakin 

polsitif sikap kolnsulmelln yang tellrbellntulk maka sellmakin mellningkat pulla niat bellli ullang 

kolnsulmelln (Ain & Ratnasari, 2015).  Mellnulrult (Sapultri & Rivai, 2022) pellnelllitiannya 

mellnulnjulkkan bahwa sikap kolnsulmelln bellrpellngarulh polsitif dan signifikan tellrhadap niat 

bellli ullang Sikap yang baik  mellnulnjang kinellrja dan selllanjultnya mellmbellrikan fellelldback 

yang mellmulaskan kellpada kolnsulmelln sellhingga mellmbulat mellrellka mellmpulnyai niat ulntulk 

mellmbellli kellmbali. Maka dapat di rulmulskan hipo ltellsis 2 sellbagai bellrikult : 

H2 : Sikap bellrpellngellru lh polsitif dan signifikan tellrhadap Minat Bellli Ullang 

 

3. Pengaruh Kesadaran Halal Terhadap Sikap  

Kellsadaran halal bellrpellngarulh polsitif signifikan pada sikap tellrhadap makanan 

halal. Yang artinya sellmakin bellsar kellsadaran halal yang akan mellmpellngarulhi sikap  

dalam mellnyikapi su latul proldulk sellbelllulm timbull niat pellmbelllian (Rellktiansyah & 

Ilmiawan Aulwalin, 2022). kellsadaran halal bellrpellngarulh polsitif dan signifikan tellrhadap 

sikap yang artinya makanan yang julga mellningkatkan pellmahaman tellntang kellsadaran 

halal sellolrang mulslim dan bellrdampak pada sikap dalam bellrtindak (Ariyantol, 2022). 

Maka dapat di rulmulskan hipoltellsis 3 sellbagai bellrikult : 

H3 : Kellsadaran Halal bellrpellngaru lh polsitif dan signifikan tellrhadap Sikap 

 

Kerangka Berfikir 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

METODE PENELITIAN  

 

Pellnelllitian ini dilakulkan ulntulk mellnellmu lkan hulbulngan antar variabelll. Ulntulk 

mellngelltahuli hulbulngan antar variabelll pellnellliti akan melllakulkan pellnguljian hipoltellsis. Jellnis 

pellnelllitian yang dilaku lkan dalam pellnelllitian ini adalah Ellxplanatolry Rellsellarch dellngan 

mellnggulnakan melltoldell kulantitatif. Ellxplanatolry Rellsellarch adalah stuldi yang bellrtuljulan 

ulntulk mellnjelllaskan bellrbagai hipoltellsis dan hulbulngan antara dula ataul lellbih variabelll (prolf. 

Dr. Sulgiyolnol, 2018).  Tuljulan dari pellnelllitian ini yaitul ulntulk mellmbantul mellmpellrollellh 

Kesadaran 

Halal (X1) 
Minat Beli 

Ulang (Y1) 

Sikap (X2) 
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wawasan ulntulk mellngu lji, mellngulraikan dan mellmpellrlulas tellolri dan variabelll-variabelll yang 

ditellliti yaitul kellsadaran Halal (X1), Sikap (X2), Minat Bellli Ullang (Y1). 

 

Populasi dan Sampel  

Mellnulrult (prolf. Dr. Sulgiyolnol, 2018) polpullasi adalah wilayah gellnellralisasi yang 

tellrdiri atas : olbyellk / sulbyellk yang mellmpulnyai kulantitas dan karaktellristik tellrtellntul yang 

ditelltapkan pellnellliti ulntulk dipelllajari dan kellmuldian ditarik kellsimpullannya.  

Dari ulraian mellngellnai pellngellrtian polpullasi di atas maka Polpullasi pada pellnelllitian 

ini adalah masyarakat mulslim di kolta Sellmarang. 

Sampelll didellfinisikan sellbagai bagian dari polpullasi yang mellnjadi sulmbellr dari data 

dulnia nyata dalam pellnelllitian. Dellngan kata lain sampelll tellrdiri dari bagian yang mellwakili 

kellselllulrulhan polpullasi. 

Mellnulrult pellnellliti (prolf. Dr. Sulgiyolnol, 2018) Sampelll adalah bagian dari julmlah 

dan karaktellrisrik yang dimiliki ollellh polpullasi tellrsellbult. Bila polpullasi bellsar, dan pellnellliti 

tidak mulngkin mellmpelllajari sellmula yang ada pada polpullasi, misalnya karellna kelltellrbatasan 

dana, tellnaga dan waktul, maka pellnellliti dapat mellnggulnakan sampelll yang diambil dari 

polpullasi itul. 

Pellngulmpullan tellknik samplell pellnelllitian ini mellnggulnakan rulmuls : 

               n= 
Z²

4(Mo lell)²
 

Kelltellrangan : 

n : Julmlah sampelll 

Z : Tingkat kellyainan dalam pellnellntu lan sampelll 90% = 1,96 

Molell : Margin olf ellrrolr ataul kellsalahan maksimulm yang bisa ditollellransi, disini 

ditelltapkan sellbellsar 10% 

Dellngan dasar tellrsellbult julga dapat dilihat ulkulran sampelll dellngan minimal yang 

haruls dicapai dalam pellnelllitian ini adalah sellbellsar : 

n = 1,96²  

4 (0,10)² 

= 96,04 

dan dibullatkan mellnjadi 100 

Julmlah sampelll yang diambil dalam pellnelllitian ini adalah 100 sampelll. 

Sampelll dan kritellria rellspolndelln pada pellnelllitian ini adalah kolnsulmelln dellngan 

ulmulr diatas 18 tahuln yang suldah mellncolba minimal satul kali kolnsulmsi Miell Gacolan dan 

bellrtellmpat tinggal di Kolta Sellmarang. Dalam pellnelllitian ini analisis data mellmakai 

solftwarell IBM SPSS. 

 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHAN  

 

1. Uji Instrumen Data 

1. Uji Validitas  
No l Variabe lll  Indikato lr  Rhitulng Rtabe lll Ke llte llrangan 

1 Ke llsadaran halal KH1 0,645 

0,197 

Valid 

  KH2 0,791 Valid 

  KH3 0,814 Valid 

  KH4 0,710 Valid 

  KH5 0,710 Valid 

2 Sikap  S1 0,746 Valid 

  S2 0,772 Valid 
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  S3 0,648 Valid 

3 Minat be llli ullang  MBU l1 0,686 Valid 

  MBU l2 0,795 Valid 

  MBU l3 0,814 Valid 

  MBU l4 0,766 Valid 

Sumber: Data primer yang diolah, 2024 

Indikatolr-indikatolr dari tiap variabelll yang digulnakan dalam pellnelllitian ini 

dinyatakan valid karellna nilai colrrellctelld itellm toltal colrrelllatioln (rhitulng) yang didapat lellbih 

bellsar dari nilai rtabelll, yang dalam pellnelllitian ini bellsar nilai rtabelll ulntulk df = 98 pada 

tingkat signifikansi 0,05 adalah sellbellsar 0,197.  

2. Hasil Uji Reliabelitas  
Sulmbe llr: Data prime llr dio llah (2024) 

Didapatkan nilai Crolnbach alpha masing-masing sellbellsar 0,894; 0,843 dan 0,888 

ulntulk variabelll kellsadaran halal, sikap dan minat bellli ullang dimana kelltiganya diatas 0,70 

sellhingga kelltiga variabelll tellrsellbult dinyatakan rellliabelll.  

 

3. Hasil uji asumsi klasik  

 
Sulmbe llr: Data prime llr dio llah (2024) 

Gambar Grafik normal p-plot model regresi 

Bellrdasarkan Gambar Grafik tampak bahwa data-data pellnelllitian me llnyellbar di 

sellkitar garis diago lnal sellhingga dinyatakan bahwa mo ldelll pada pellnelllitian ini me llmellnulhi 

asulmsi nolrmalitas rellsidu lal 

Nol Variabelll  Crolnbach alpha 
Kelltellrangan 

Hitulng Tabelll 

1 Kellsadaran 

halal 

0,894 0,700 Rellliabelll 

2 Sikap  0,843 0,700 Rellliabelll 

3 Minat bellli 

ullang  

0,888 0,700 Rellliabelll 
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Hasil Uji Multikolinieritas 
 

 

 

 

 

 

 
Sulmbe llr: Data prime llr dio llah (2024) 

 

mellnulnjulkkan bahwa tiap variabelll bellbas dalam moldelll rellgrellsi pellnelllitian ini 

mellmiliki nilai tollellrancell > 0,1 dan nilai VIF <10 sellhingga dinyatakan bahwa moldelll 

rellgrellsi tellrbellbas dari gelljala mulltikolliniellritas.  

 

Hasil Uji T  

No Variabel 

bebas  

B t-

hitung 

Sig. Keterangan  

1 Konstanta  4,798 2,269 0,025   

2 Kesadaran 

halal  

0,027 0,320 0,749 H1 ditolak 

3 Sikap  0,818 6,930 0,000 H2 

diterima 

4 Konstanta  8,446 5,291 0,000   
5 Kesadaran 

halal  
0,162 2,321 0,022 H3 diterima  

Sulmbe llr: Data prime llr dio llah (2024) 

a. Variabelll kellsadaran halal me llmiliki nilai kolellfisielln rellgrellsi sellbellsar 0,027 dellngan 

nilai thitulng sellbellsar 0,320 sellrta nilai signifikansi 0,749. Nilai thitu lng tellrsellbult 

lellbih kellcil dari nilai ttabe lll (1,984) dan nilai signifikansinya > 0,05 se llhingga 

dinyatakan bahwa H1 pellnelllitian ini ditolak yaitul kellsadaran halal tidak 

bellrpellngarulh po lsitif tellrhadap minat bellli u llang. 

b. Variabelll sikap me llmiliki nilai ko lellfisielln rellgrellsi sellbellsar 0,818 dellngan nilai thitu lng 

sellbellsar 6,930 dan nilai signifikansi se llbellsar 0,000. Nilai thitu lng te llrsellbult lellbih 

bellsar dari nilai ttabelll (1,984) dan nilai signifikansinya < 0,05 sellhingga dinyatakan 

bahwa H2 pellnelllitian ini diterima bahwa sikap bellrpellngarulh polsitif te llrhadap minat 

bellli ullang. 

c. Variabelll kellsadaran halal me llmiliki nilai kolellfisielln rellgrellsi sellbellsar 0,162 dellngan 

nilai thitulng sellbellsar 2,321 sellrta nilai signifikansi 0,022. Nilai thitu lng tellrsellbult 

lellbih bellsar dari nilai ttabelll (1,984) dan nilai signifikansinya < 0,05 se llhingga 

dinyatakan bahwa H3 pellnelllitian ini diterima yaitul kellsadaran halal bellrpellngarulh 

polsitif tellrhadap sikap.  

 

4. Hasil Uji Koefisien Determinasi  

Variabe lll te llrikat  Variabe lll bellbas   R R2 Adjulstelld R2 

Nol Variabelll  Tollellrancell VIF Kellpultulsan  

1 Kellsadaran 

halal  

0,948 1,055 Tidak tellrjadi 

mulltikolliniellritas 

2 Sikap  0,948 1,055 Tidak tellrjadi 

mulltikolliniellritas 
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Minat be llli ullang   Ke llsadaran halal  

Sikap  

0,590a 0,348 0,335 

Sikap   Ke llsadaran halal  0,228b 0,052 0,042 

Sulmbe llr: Data prime llr dio llah (2024)  
variabelll kellsadaran halal dan sikap mellmbellrikan sulmbangan ellfellktif sellbellsar 34,8% 

tellrhadap minat bellli ullang, 65,2% lainnya dipellngarulhi ollellh faktolr lain. Selldangkan 

variabelll kellsadaran halal mellmbellrikan sulmbangan ellfellktif sellbellsar 5,2% tellrhadap sikap 

kulstolmellr, dimana 95,8% lainnya dipellngarulhi ollellh faktolr lain. 
 

Pembahasan  

1. Pengaruh kesadaran halal terhadap minat beli ulang 

Kellsadaran halal tidak te llrbulkti bellrpellngarulh tellrhadap minat bellli ullang proldulk Miell 

Gacolan. Hasil ini re lllellvan dellngan pellnelllitian yang dilaku lkan ollellh Sri E llrnawati dan 

Kolellrniawan (2023) bahwa ke llsadaran halal tidak be llrpellngarulh tellrhadap minat pe llmbelllian 

proldulk UlMKM di Kolta Bima. Pellnelllitian pada ku lsto lmellr Miell Gacolan di Yo lgyakarta ju lga 

mellnulnju lkkan bahwa kellsadaran halal tidak be llrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian 

ullang (Puspitasari & Rokhman, 2024). Pellnelllitian di ru lmah makan bellrsellrtifikasi halal di 

Polntianak ju lga mellnellmulkan hasil bahwa kellsadaran halal tidak be llrpellngaru lh tellrhadap 

minat bellli ullang (Juniwati & Listiawati, 2021). 

Pellnyellbab kellsadaran halal tidak be llrpellngarulh tellrhadap minat bellli ullang adalah 

karellna mellmbu ltulhkan variabelll pellrantara. Kellsadaran halal dalam pe llnelllitian ini tidak 

bellrpellngarulh langsu lng kell minat bellli ullang telltapi bellrpellngarulh langsu lng yaitu l melllaluli 

sikap kulsto lmellr. Hasil ini relllellvan dellngan yang ditu lnju lkkan ollellh olnlinell su lrvelly di IAIN 

Salatiga dan UlNS Sulrakarta bahwa sikap me llrulpakan variabelll yang mellmelldiasi hu lbulngan 

antara kellsadaran halal dan minat be llli u llang (Pratama, Hamidi, & Cahyono, 2023). 

Pellnelllitian Rellktiansyah dan Ilmiawan Au lwalin (2022) ju lga mellnulnju lkkan bahwa sikap 

mellnjadi variabelll yang me llmelldiasi hulbulngan kellsadaran halal dellngan minat bellli miell instan 

Kolrella pada rellmaja di Su lmellnellp.  

Dulkulngan atas pellngarulh tidak langsu lng kellsadaran halal tellrhadap minat bellli ullang 

julga ditu lnju lkkan ollellh bellbellrapa pellnelllitian ini antara lain me lllaluli variabelll pellrantara 

kellpultulsan pellmbelllian (Juniwati & Listiawati, 2021), lo lyalitas mellrellk (Prastiwi & Auliya, 

2016) dan kelltellrikatan ellmolsio lnal (Yoga, 2018). Pellnelllitian Handayani dan U lla Ananta 

Faulzi (2023) mellnulnju lkkan hasil bellrbellda bahwa ke llsadaran halal mellmiliki pe llngarulh 

polsitif langsu lng pada minat be llli u llang Miell Gaco lan di Madiu ln disamping karellna fakto lr 

kulalitas pelllayanan, brand imagell, cita rasa, dan harga. Pe llnelllitian pada mahasiswa 

Fakulltas FEllBI IAIN Pe llkalo lngan ju lga dapat mellnu lnju lkkan pellngarulh langsu lng kellsadaran 

halal tellrhadap minat be llli u llang proldulk makanan dan minu lman kellmasan saat diu ljikan 

bellrsama dellngan lo lgol halal dan sikap (Alinda & Adinugraha, 2022). Pellrbelldaan hasil dapat 

disellbabkan karellna pellrbelldaan instrulmelln yang digu lnakan u lntu lk mellngu lkulr variabelll 

kellsadaran halal dan variabelll bellbas yang disellrtakan.  

Kellsadaran halal adalah ko lndisi pellmahaman, rasa dan ke llhati-hatian sellolrang mulslim atas 

sellsulatu l (bisa pellrilakul ataulpuln proldulk) yang sellsu lai dellngan syariat Islam. Kellsadaran halal 

atas proldulk makanan dapat dinilai dari asal/bahan makanan, pro lsells pellnyelldiaan dan 

pellngollahan, pellngellmasan se llrta kellbellrsihan makanan. Kellsadaran halal te llrhadap pro ldulk 

makanan bellrarti paham apakah makanan be llrasal dari atau l mellngandulng bahan haram atau l 

tidak, disiapkan dan dio llah sellrta disajikan sellsulai kolnsellp syariat Islam apa tidak. 

Bellrdasarkan hasil dellskriptif didapatkan hasil bahwa ke llsadaran halal ku lsto lmellr tellrgollolng 

tinggi yang te llrellprellsellntasi de llngan mellmbellli proldulk yang sellsulai dellngan syariat agama 

Islam sellbagai su latu l bellntulk kellwajiban, mellmbellli proldulk halal karellna tellrjamin kellbellrsihan 
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dan kellamanannya, pro ldulk halal mellmprio lritaskan prolsells pellngellmasan, dan 

mellmpellrhatikan proldu lk intellrnasio lnal yang ada labe lll halal pada kellmasannya.  

Kellsadaran halal yang tinggi dalam pe llnelllitian ini tidak dapat be llrpellngarulh sellcara 

langsulng pada minat be llli u llang kulsto lmellr dapat ju lga disellbabkan karellna indikato lr yang 

digulnakan u lntu lk mellnilai ke llsadaran halal tidak dikhu lsulskan ulntu lk proldulk makanan Mie ll 

Gacolan. Bellrdasarkan hasil pe llnelllitian sellbelllu lmnya, pellngellndalian ke llsadaran halal 

misalnya melllalu li pellmbellrian labelll halal pada pro ldulk makanan ataul prolmo lsi kellhalalan 

proldulk mellnulrult pellnelllitian Prastiwi dan Au lliya (2016) saja ju lga belllulm dapat 

mellningkatkan minat be llli u llang dan mellmbu ltulhkan u lpaya lain. Pellnelllitian se llbelllulmnya 

tellntang minat bellli u llang pro ldulk su lsul Bellarbrand me llnyellbultkan bahwa ke llsadaran halal 

selllain dapat dikellndalikan me lllaluli pelllabelllan halal ju lga dilaku lkan melllalu li pellningkatan 

solcial melldia markellting dan rellligiu lsitas (Ardianto & Ratnawati, 2023). 

2. Pengaruh sikap terhadap minat beli ulang  

Sikap tellrbulkti bellrpellngaru lh tellrhadap minat bellli u llang proldulk Miell Gacolan. Hasil 

ini relllellvan dellngan tellmu lan bellbellrapa pellnelllitian te llrdahullul antara lain yang dilaku lkan pada 

pellmbellli proldulk fashio ln via o lnlinell di Kolta Dellnpasar (Dewi & Ardani, 2016), kolnsulmelln 

Lulwells Gellntan Su lko lharjo l (Nugraheni, Istiatin, & Sarsono, 2020),  dan ko lnsulmelln 

makanan bellrkellmasan ramah lingku lngan Fo lo lpak di Faku lltas Pellrtanian U lnivellrsitas 

Brawijaya Malang (Fitriani, Widyawati, & Syafrial, 2021) yang mellnyatakan bahwa sikap 

kolnsulmelln mellmiliki e llfellk polsitif tellrhadap minat bellli ullang.  

Sikap mellrellprellsellntasi kellyakinan atas e llfellk ataul imbas pellrilakul dan pellnilaian 

polsitif ataul nellgatif atas imbas tellrsellbult. Sikap mu lncull selltelllah ada pellngalaman baru l 

kellmuldian tellrjadi pellnilaian. Sikap po lsitif tellrhadap proldulk mu lncull karellna proldulk 

mellmbellrikan kellpulasan atau l manfaat, selldangkan sikap ne llgatif mu lncull karellna proldulk 

mellndatangkan kellrulgian. Pro ldulk yang dinilai po lsitif akan mellmulncullkan kellcellndellrulngan 

ulntu lk mellmbu lat kellpu ltulsan mellmpellrtahankan atau l telltap mellnggulnakan pro ldulk sellhingga 

mulncull niat bellli ullang, dan se llbaliknya jika pellnilaian yang dibe llrikan adalah nellgatif maka 

akan mu lncull kellcellndellrulngan bellrhellnti mellnggulnakan/mellngolnsulmsi su latu l proldulk hingga 

akhirnya tidak ada niat be llli (Anshu, Gaur, & Singh, 2022). 

Sikap ku lstolmellr dalam pe llnelllitian ini te llrmasu lk tinggi, yang ditu lnju lkkan dellngan 

kellyakinan ku lsto lmellr atas ko lnsistellnsi kulalitas rasa pro ldulk Miell Gacolan, kellhalalan dan 

kellbellrsihan proldulk Mie ll Gacolan, sellrta lellbih mellmilih Mie ll Gacolan  daripada di te llmpat lain. 

Sikap-sikap tellrsellbult mellndolrolng minat bellli u llang yang ju lga tinggi yang te llrcellrmin dari 

tingginya niat ku lsto lmellr u lntu lk melllakulkan pellmbelllian u llang dan mellrellkolmellndasikan 

proldulk Miell Gacolan kell pihak lain sellrta bellrulsaha mellncari infolrmasi lellbih banyak te llntang 

proldulk Miell Gacolan, me llskipu ln ulntu lk telltap mellmilih Miell Gacolan daripada pro ldulk lain 

masih di katellgolri selldang.  

3. Pengaruh kesadaran halal terhadap sikap  

Kellsadaran halal te llrbulkti bellrpellngarulh tellrhadap sikap ku lsto lmellr Mie ll Gacolan di 

Kolta Sellmarang. Hasil se llrulpa ju lga ditu lnju lkkan o llellh Rellktiansyah dan Ilmiawan Au lwalin 

(2022) sellrta Pratama (2021), me llskipu ln arah pe llngarulhnya bellrtellntangan de llngan tellmulan 

pellnelllitian Ikhsan dan Su lkardi (2020) yang me llnyatakan bahwa ke llsadaran halal 

bellrpellngarulh nellgatif pada sikap.  

Kellsadaran halal tinggi yang ditu lnju lkkan o llellh kulstolmellr dapat mellnghasilkan sikap 

yang ju lga tinggi. Kellsadaran ku lsto lmellr yang tinggi bahwa me llngolnsulmsi pro ldulk halal 

adalah salah satu l bellntu lk kellwajiban ataul pellrintah Allah SWT,  paham bahwa ke llhalalan 

sulatu l proldulk bellrkaitan dellngan kellbellrsihan dan kellamanan proldulk, proldu lk halal bellrarti 

mellngultamakan prolsells pellngellmasan, sellrta mellmilih pro ldulk impolr yang be llrlabelll halal 
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dapat mellndolrolng ku lsto lmellr ulntu lk mellmbellrikan sikap yang po lsitif pada proldulk Miell 

Gacolan. Sikap tellrsellbu lt tampak dari tingginya tingkat ke llsulkaan tellrhadap ku lalitas rasa 

proldulk Miell Gacolan yang ko lnsistelln, kellhalalan sellrta kellbellrsihan proldulk, ju lga mellnjadikan 

proldulk Miell Gacolan sellbagai prellfellrellnsi daripada di te llmpat lain.  

Kellsadaran halal me llnulnju lkkan selljaulh mana ku lsto lmellr mellngellnali su latu l proldulk dari 

namanya, dari kellbellradaan lo lgol/labelll halal di kellmasannya, dari influ lellncellr yang 

mellmprolmolsikannya, pe llnggulnaan bahan baku l, pro lsells pellngollahan, pellnyajian, dan lain-

lain. Idellntitas halal se llbulah proldulk diyakini o llellh sellolrang Mu lslim mellwakili nilai pro ldulk, 

sellhingga Mu lslim yang taat akan be llrsikap polsitif pada pro ldulk yang me llmpriolritaskan 

kaidah kellhalalan (Pratama, Hamidi, & Cahyono, 2023). Kellhalalan proldulk makanan 

dicirikan antara lain bellrasal dari bahan baku l yang tidak me llngandulng ulnsu lr babi ataulpuln 

alko lholl, tidak bellrasal dari he llwan yang hidu lp di du la alam, dari bangkai, darah, dipro lsells 

sellcara syar’i (misalnya me llnggulnakan daging dari he llwan yang dise llmbelllih dellngan 

mellnye llbult nama Allah SWT), te llrjaga kellbellrsihannya dan lain-lain (Nashirun, 2020).    

Kellsadaran halal dapat me llmbellrikan pellrasaan tellnang bagi ku lsto lmellr Mu lslim dimana 

sellmakin tinggi kellsadaran halal maka se llmakin ku lat sikap kulsto lmellr (Pratama A. S., 2021). 

Sellmakin tinggi kellsadaran ku lsto lmellr tellrhadap ko lnsellp halal dan kellhalalan pro ldulk Miell 

Gacolan maka ku lsto lmellr akan mellmiliki sikap yang baik te llrhadap proldulk Mie ll Gacolan. 

Hasil ini dapat dilihat dari hasil de llskripsi variabelll yang me llnulnju lkkan bahwa kellsadaran 

halal dan sikap kulsto lmellr yang ju lga tinggi.  

 

KESIMPULAN 

 

Bellrdasarkan data yang dipellrollellh dari pellngisian Gololglell Folrm pada kulstolmellr Miell 

Gacolan di Kolta Sellmarang, maka dipellrollellh kellsimpullan sellbagai bellrikult: 

1. Kellsadaran halal tidak be llrpellngarulh tellrhadap minat be llli ullang proldu lk Miell Gacolan 

di Kolta Sellmarang. Hal ini me llnulnju lkkan fellnolmellna ini bisa te llrjadi karellna statu ls 

halal Miell Gacolan, mellskipuln mellnjadi pellrhatian, tidak lagi mellnjadi fakto lr pellmbellda 

ultama bagi kolnsu lmelln, tellrultama jika proldu lk tellrsellbult suldah mellmiliki daya tarik ku lat 

dari sellgi rasa, harga, su lasana rellsto lran, atau l polpullaritas. Di sisi lain, se llbagian 

kolnsulmelln mu lngkin mellmpriolritaskan pellngalaman kellselllulrulhan dan ke llpulasan 

tellrhadap proldulk dibandingkan kellsadaran halal, apalagi jika pe llrsellpsi halal dianggap 

tidak relllellvan sellcara langsu lng akibat ku lrangnya se llrtifikasi folrmal atau l ambigulitas 

infolrmasi halal yang be llrelldar. Hal ini me llnulnju lkkan bahwa fakto lr lain sellpellrti 

kulalitas layanan, ino lvasi proldulk, ataul aspellk ellmolsio lnal lellbih do lminan 

mellmellngarulhi minat be llli ullang dibanding kellsadaran halal itu l sellndiri.Sikap 

bellrpellngarulh tellrhadap te llrhadap minat bellli u llang proldulk Miell Gaco lan di Kolta 

Sellmarang. Hal ini me llnulnju lkkan bahwa Sikap ku lsto lmellr dalam pellnelllitian ini 

tellrmasulk tinggi, yang ditu lnjulkkan dellngan kellyakinan ku lsto lmellr atas ko lnsistellnsi 

kulalias rasa proldu lk Miell Gacolan, kellhalalan dan kellbellrsihan proldulk Mie ll Gacolan 

2. Kellsadaran halal be llrpellngarulh tellrhadap sikap ku lsto lmellr Miell Gaco lan di Ko lta 

Sellmarang. Hal ini me llnulnju lkkan bahwa Sellmakin tinggi kellsadaran ku lsto lmellr 

tellrhadap kolnsellp halal dan ke llhalalan proldulk Miell Gacolan maka ku lsto lmellr akan 

mellmiliki sikap yang baik te llrhadap proldulk Mie ll Gacolan. Hasil ini dapat dilihat dari 

hasil dellskripsi variabelll yang mellnulnju lkkan bahwa kellsadaran halal dan sikap 

kulsto lmellr yang ju lga tinggi.  

3. Sikap berpengaruh terhadap minat beli ulang produk Mie Gacoan di Kota 

Semarang. Hal ini menunjukkan bahwa denga ln keyalkinaln kustomer altals 
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konsistensi kuallitals ralsal produk Mie Galcoaln, kehallallaln da ln kebersihaln produk Mie 

Galcoaln, sertal lebih memilih Mie Galcoaln  dalripaldal di tempalt lalin. Sikalp-sikalp 

tersebut mendorong minalt beli ulalng ya lng jugal tinggi ya lng tercermin dalri tingginya l 

nialt kustomer untuk melalkukaln pembelialn ula lng 
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