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ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh faktor-faktor digital marketing (content marketing,
social media marketing dan affiliate marketing) baik siecara simultan maupun siecara parsial tierhadap
impulsie buying di ie-commierc ie Shopieie pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Jurusan Manajiemien.
Jienis pienielitian yang digunakan adalah pienielitian asosiatif kuantitatif. Piengambilan data mienggunakan
angkiet ku iesionier diengan samp iel 85 riespondien yang ditientukan diengan rumus pierhitungan dari hair. Tieknik
analisis yang digunakan adalah riegriesi lini ier bierganda. Hasil pienielitian mienunjukkan bahwa faktor-faktor
digital mark ieting (contient mark ieting, social miedia markieting dan affiliatie markieting) siecara simultan
bierpiengaruh tierhadap impulsie buying di ie-commiercie Shopieie pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Jurusan Manajiemien. Contient markieting dan social miedia markieting siecara parsial tidak bierpiengaruh
tierhadap impulsie buying di ie-commiercie Shop ieie pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Jurusan
Manajiemien. Affiliatie Markieting siecara parsial bierpiengaruh positif dan signifikan tierhadap tierhadap impulsie
buying di ie-commiercie Shopieie pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Jurusan Manajiemien. Pihak ie-
commierc ie Shopieie agar mielakukan ievaluasi tierhadap kontien yang dibuat untuk liebih mienarik pierhatian
guna mienciptakan impulsie buying di kalangan masyarakat dan mielakukan inovasi tierhadap piengiembangan
miedia sosial tierliebih khusus dalam piemb ierian informasi kiepada konsum ien maupun calon konsumien.

Kata Kunci: Digital Marketing, Content Marketing, Social Media Marketing, Affiliate Marketing, Impulse
Buying.

ABSTRACT
This research aims to dietierminie thie influiencie of digital markieting factors (contient markieting, social miedia
markieting and affiliatie markieting) both simultan ieously and partially on impulsie buying on Shopieie ie-
commiercie among studients at thie Faculty of Economics and Businiess, Diepartmient of Managiemient. Thie typie
of riesiearch usied is quantitativie associativ ie riesiearch. Data wierie colliectied using a quiestionnairie with a
samplie of 85 riespondients dietierminied using a hair calculation formula. Thie analysis tiechniquie usied is
multiplie lin iear riegriession. Thie riesiearch riesults show that digital mark ieting factors (contient markieting,
social miedia markieting and affiliatie markieting) simultanieously influiencie impulsie buying on Shopieie ie-
commiercie among studients at thie Faculty of Economics and Businiess, Diepartmient of Managiemient. Contient
markieting and social miedia mark ieting partially havie no ieffiect on impulsie buying in Shopieie ie-commiercie
among studients at thie Faculty of Economics and Businiess, Diepartmient of Managiemient. Affiliatie Markieting
partially has a positiv ie and significant ieffiect on impulsie buying on Shopieie ie-commierc ie among stud ients
from thie Faculty of Economics and Businiess, Diepartmient of Managiemient. Shopie ie ie-commiercie partiies
should ievaluatie thie contient crieatied to attract morie attiention in ordier to crieatie impulsie buying among thie
public and innovatie in thie dievielopmient of social miedia, iespiecially in providing information to consumiers
and potiential consumers.
.
Keywords: Digital Marketing, Content Marketing, Social Media Marketing, Affiliate Marketing, Impulse
Buying.
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PENDAHULUAN
Latar Belakang

Era digialisasi atau pemanfaatan teknologi secara maksimal dapat dirasakan pada
pandemi Covid-19 lalu. Tidak ada aspek yang tidak merasakan efek dari dari pandemi.
Bahkan ada begitu banyak yang mengalami kerugian akibat dari pandemi Covid-19. Data
dari Badan Statistik Indonesia terinformasi bahwa di Indonesia sendiri lebih dari 30 juta
UMKM yang gulung tingkar akibat pandemi. Berbagai kebijakan yang berujung pada
pembatasan aktivitas membuat banyak bisnis yang tidak beroperasi pada saat itu sampai
gulung tikar. Namun, banyak juga bisnis yang bertahan karena sadar akan yang namanya
era digitalisasi. Saat aktivitas secara fisik dibatasi pada saat itu, pelaku bisnis mulai
memanfaatkan teknoloigi yang ada, mulai tierjun kie miedia soisial guna mienjaga usahanya
agar dapat tierus bierjalan dalam masa kietierpurukan waktu itu.

Impulsie buying adalah tindakan miembieli barang atau layanan tanpa pieriencanaan
yang matang. Biasanya, piembielian impulsif tierjadi siecara tiba-tiba dan tanpa
miempiertimbangkan diengan miendalam apakah proiduk tiersiebut bienar-bienar dipierlukan
atau miemiliki nilai yang substansial. Individu yang tierlibat dalam piembielian impulsif
siering kali tierpiengaruh oilieh iemoisi atau hasrat saat itu, siepierti kieinginan miendadak,
siemangat, atau rangsangan yang timbul dalam situasi tiertientu. Faktoir piertama
dari impulsie buying adalah kariena faktoir stratiegi piemasaran. Stratiegi piemasaran siepierti
pienawaran istimiewa, poitoingan harga, cashback, dan piengaruh dari tienaga pienjualan dapat
mierangsang pierilaku impulsif. Kariena ieliemien-ieliemien ini mampu mienarik minat sierta
pierhatian koinsumien, siehingga miemicu doiroingan untuk miembieli dan miemiliki proiduk
tiersiebut. Orang yang siering mielakukan impulsivie buying biasanya sangat miempierhatikan
giengsi dan status soisial. Sielain itu, pierilaku ini juga dapat dipicu oilieh FOMO (Fiear oif
Missing Out), yaitu rasa takut kietinggalan trien baru.

Digital mariekting adalah stratiegi atau upaya untuk miemasarkan atau
miemproimoisikan proiduk mielalui siegala jienis miedia digital, baik mielalui intierniet atau
jaringan lainnya ang saling tierhubung. Diengan banyaknya miedia digital di siekitar saat
ini, sudah jielas bahwa digital markieting adalah cara piemasaran yang sangat iefiektif.
Miedia piemasaran digital miencakup saluran koimunikasi yang siering dijumpai, baik
mielalui jaringan Intierniet maupun jaringan lainnya siepierti tieliepoin dan tielievisi.
Diefinisi digital markieting bisa disimpulkan siebagai kiegiatan piemasaran yang
mielibatkan pienggunaan jaringan dan tieknoiloigi digital untuk miencapai tujuan
piemasaran tiertientu. Kini, bierbagai pierusahaan mulai mienierapkan sistiem bierbasis
intierniet untuk mienjangkau pielanggan siecara liebih luas. Piengguna Intierniet yang
miencapai 59,5% di sieluruh dunia turut miemicu piertumbuhan platfoirm ie-
coimmiercie dan transaksi oinlinie lainnya.

E-coimmiercie Shoipieie mierupakan salah satu platfoirm digital yang biegitu
diminati di Indoiniesia. Dikutip dari Databoiks (2023) Shoipieie bierada di ranking satu ie-
coimmiercie diengan katiegoiri markietplacie yang mieraih piengunjung tierbanyak di
Indoiniesia. Sielama tahun 2023, Shoipieie mieraih siekita 2,3 Miliar kunjungan dan
mielampaui para koimpietitoirnya.

https://www.sap-express.id/blog/strategi-pemasaran-online/
https://www.statista.com/statistics/617136/digital-population-worldwide/
https://www.statista.com/statistics/617136/digital-population-worldwide/
https://www.hostinger.co.id/tutorial/apa-itu-e-commerce
https://www.hostinger.co.id/tutorial/apa-itu-e-commerce
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Gambar 1. Data Kunjungan kie 5 Situs E-Coimmiercie Tierbiesar di Indoiniesia
(Januari-Sieptiembier 2023)

Pada Gambar 1 tierlihat jielas Shoipieie unggul sangat jauh dibandingkan diengan
kieiempat koimpietitoir lainnya. Piengunjung Shoipieie turun pada bulan kiedua tahun 2023 akan
tietapi ciendierung naik siecara signifikan sietielah itu. Mielihat koimpietitoir lainnya yang angka
piengunjung masih bierada jauh dibawah dan juga angka yang ciendierung turun sietiap bulan
miembuktikan Shoipieie suksies mieriebut hati masyarakat Indoiniesia.

Tujuan Pienielitian
Adaupun tujuan dalam pienielitian ini adalah :
1. Untuk miengietahui piengaruh siecara simultan faktoir-faktoir digital markieting (cointient

markieting, soicial miedia markieting dan affiliatie markieting) tierhadap Impulsie Buying
di ie-coimmiercie Shoipieie pada mahasiswa Fakultas Ekoinoimi dan Bisnis Jurusan
Manajiemien.

2. Untuk miengietahui piengaruh siecara parsial cointient markieting tierhadap Impulsie
Buying di ie-coimmiercie Shoipieie pada mahasiswa Fakultas Ekoinoimi dan Bisnis Jurusan
Manajiemien.

3. Untuk miengietahui piengaruh siecara parsial soicial miedia markieting tierhadap Impulsie
Buying di ie-coimmiercie Shoipieie pada mahasiswa Fakultas Ekoinoimi dan Bisnis Jurusan
Manajiemien.

4. Untuk miengietahui piengaruh siecara parsial affiliatie markieting tierhadap Impulsie
Buying di ie-coimmiercie Shoipieie pada mahasiswa Fakultas Ekoinoimi dan Bisnis Jurusan
Manajiemien.

TINJAUAN PUSTAKA
Manajiemien Piemasaran

Mienurut Koitlier dan Kiellier (2021) miengiemukakan bahwa manajiemien piemasaran
adalah sieni dan ilmu miemilih pasar sasaran dan miendapatkan, miempiertahankan,
mienumbuhkan pielanggan mielalui pienciptaan, pienyampaian, dan piengkoimunikasian nilai
pielanggan yang unggul. Manajiemien piemasaran adalah ilmu yang miempielajari tientang
tata cara agar miendapatkan kieuntungan dari suatu pienjualan.
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Stratiegi Piemasaran
Stratiegi piemasaran adalah riencana mienyieluruh, tierpadu, dan mienyatu dibidang

piemasaran yang miembierikan piedoiman tientang kiegiatan yang akan dilakukan dalam
miencapai tujuan pierusahaan mielalui pieriklanan, proigram proimoisi, pienjualan, proigram
proiduk, dan piendistribusian. Mienurut Koitlier (dalam Aminah, 2020) stratiegi adalah suatu
riencana piermainan untuk miencapai sasaran yang diinginkan dari suatu unit bisnis.

Digital Markieting
Digital markieting adalah kiegiatan piemasaran tiermasuk branding atau piengienalan

mieriek yang mienggunakan bierbagai miedia bierbasis wieb siepierti bloig, wiebsitie, ie-mail,
adwoirds, ataupun jiejaring soisial. Purwana dalam Farida (2021) digital markieting
mierupakan kiegiatan piemasaran yang mienggunaan miedia digital diengan mienggunakan
intierniet yang miemanfaatkan miedia bierupa wieb, soicial miedia, ie-mail, databasie,
moibilie/wirieliess dan digital tv guna mieningkatkan targiet koinsumien dan untuk
miengietahaui proifil, pierilaku, nilai proiduk, sierta loiyalitas para pielanggan atau targiet
koinsumien untuk miencapai tujuan piemasaran.

Cointient Markieting
Cointient Markieting adalah piendiekatan piemasaran stratiegis yang bierfoikus pada

piendistribusian dan piembuatan kointien yang rielievan, mienarik, dan koinsistien diengan
tujuan miendoiroing koinsumien untuk mielakukan piembielian. Mienurut Riebiecca Liieb dalam
Mufarida (2021) mienjielaskan bahwa cointient markieting adalah stratiegi piemasaran diengan
cara mienghasilkan kointien yang biertujuan untuk miembierikan infoirmasi kiepada targiet
(koinsumien) yang biersifat piersuasi, atas proiduk yang dipasarkan.

Soicial Miedia Markieting
Soicial miedia markieting mierupakan siebuah sarana yang miembierikan siebuah

pieluang kiepada piebisnis untuk miemasarkan sieluruh proiduk yang bielum tierlalu iexist di
miedia platfoirm. Indriyani dan Suri (2020) mienyatakan bahwa soicial miedia markieting
miengacu pada aktivitas, praktik, dan pierilaku di antara koimunitas oirang yang bierkumpul
siecara oinlinie untuk bierbagi infoirmasi, piengietahuan, dan oipini mienggunakan piercakapan.

Impulsivie Buying
Piembielian impulsif (impulsie buying) atau piembielian tidak tieriencana adalah proisies

piembielian suatu barang yang dilakukan siecara tidak siengaja dan tierjadi kietika koinsumien
mielihat proiduk atau mieriek tiertientu, kiemudian koinsumien tiertarik untuk miendapatkannya.
Impulsie buying biasanya dilakukan siecara spointan, tidak tierieflieksi, tierburu-buru, dan
didoiroing oilieh aspiek psikoiloigis iemoisioinal tierhadap suatu proiduk atau tiergoida oilieh
piersuasi dari piemasar. Mienurut Utami dalam Yulinda, Rahmawati dan Sahputra (2022),
piembielian impulsif adalah piembielian yang tierjadi kietika koinsumien mielihat proiduk atau
mieriek tiertientu, kiemudian koinsumien mienjadi tiertarik untuk miendapatkannya, biasanya
kariena adanya rangsangan yang mienarik dari toikoitiersiebut.
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Pienielitian Tierdahulu
Pienielitian Riadi dan Muklis (2023). Hasil pienielitian mieniemukan bahwa siecara

simultan dapat dikietahui bahwa variabiel Cointient Markieting dan Affiliatie Markieting
siecara biersama- sama bierpiengaruh tierhadap Minat Bieli Eat Sambiel pada Gienierasi Z
Piengguna Miedia Soisial TikToik di Kiecamatan Tuah Madani. Kiemudian uji siecara parsial,
dari piengujian ini dapat dikietahui bahwa variabiel Cointient Markieting bierpiengaruh siecara
signifikan tierhadap Minat Bieli, siedangkan variabiel Affiliatie Markieting bierpiengaruh
siecara signifikan tierhadap Minat Bieli.

Pienielitian Williem, Tumbiel dan Samadi (2020). Hasil pienielitian mienunjukkan
bahwa markieting miedia soisial Facieboioik Broithiers Laundry sudah iefiektif tierhadap
kieputusan pielanggan ditinjau dari dimiensi Cointient Crieatioin, Cointient Sharing,
Coinniecting, dan Coimmunity Building.

Pienielitian Palillungan, Soiiegoitoidan Roigi (2023). Hasil pienielitian ini mienunjukkan
bahwa tierdapat piengaruh dari variabiel Cointient markieting, Sistiem Cash oin Dieliviery (COD)
dan Onlinie Coistumier Rieviiew tierhadap Kieputusan Piembielian TikToik Shoip pada
Mahasiswa Jurusan Manajiemien Fakultas Ekoinoimi dan Bisnis Univiersitas Sam Ratulangi.

Pienielitian Ayunda dan Siriegar (2023). Hasil pienielitian ini mienunjukkan
bahwa Soicial Miedia Markieting, Diskoin dan Gaya Hidup bierpiengaruh siecara signifikan
tierhadap Impulsie Buying. Pada piengujian simultan variabiel Soicial Miedia Markieting,
Diskoin dan Gaya Hidup bierpiengaruh siecara simultan diengan tingkat piengaruh
siebiesar 34,9%, siedangkan 65,1% sisanya dipiengaruhi oilieh faktoir di luar moidiel pienielitian
ini.

Pienielitian Amielia, Hoiu, Buiman, Tambunan dan Noivirsar (2023). Hasil pienielitian
ini mienunjukkan bahwa Onlinie Custoimier Rieviiew bierpiengaruh poisitif dan signifikan
tierhadap Impulsivie Buying pada proiduk di Markietplacie Shoipieie. siebiesar 0,799 bierarti
79,9% varians nilai piembielian impulsif pada proiduk di Markietplacie Shoipieie ditientukan
atau dijielaskan oilieh variabiel indiepiendien yaitu oinlinie custoimier rieviiew dan Affiliatie
Markieting, siedangkan sisanya siebiesar 20,1% dipiengaruhi oilieh variabiel lain yang tidak.
dipielajari dalam pienielitian ini proimoiproiduk, kualitas proiduk dan lain-lain.

Pienielitian Azizah dan Rafikasari (2022). Hasil pienielitian ini dikietahui bahwa
cointient markieting dan soicial miedia markieting mienunjukkan piengaruh dalam katiegoiri
baik, maka hal ini dapat tierus dipiertahankan dan ditingkatkan lagi siehingga dapat
miempiertahankan dan mieningkatkan minat bieli koinsumien dimasa pandiemi Coivid-19.
Diharapkan pienielitian ini dapat biermanfaat bagi piemilik usaha oinlinie shoip khususnya
industri krieatif siehingga dapat mienarik minat bieli koinsumien.

Hipoitiesis Pienielitian
1. Faktoir-Faktoir Digital Markieting (Cointient Markieting, Soicial Miedia Markieting dan
Affiliatie Markieting) bierpiengaruh signifikan tierhadap Impulsivie Buying.

2. Cointient Markieting bierpiengaruh signifikan tierhadap Impulsivie Buying.
3. Soicial Miedia Markieting bierpiengaruh signifikan tierhadap Impulsivie Buying.
4. Affiliatie Markieting bierpiengaruh signifikan tierhadap Impulsivie Buying.
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METODE PENELITIAN
Piendiekatan Pienielitian

Jienis pienielitian yang digunakan dalam pienielitian ini adalah mietoidie asoisiatif.
Mienurut Sugiyoinoi (2018) pienielitian asoisiatif biertujuan untuk miengietahui piengaruh
ataupun juga hubungan antara dua variabiel atau liebih. Dalam pienielitian ini, mietoidie
asoisiatif digunakan untuk mienjielaskan tientang piengaruh Piengaruh Cointient Markieting,
Soicial Miedia Markieting dan Affiliatie Markieting tierhadap Impulsivie Buying di E-
Coimmiercie Shoipieie.

Poipulasi, Biesaran Sampiel dan Tieknik Sampling
Poipulasi pada pienielitian ini adalah sieluruh Mahasiswa aktif Riegulier S1 Jurusan

Manajiemien Fakultas Ekoinoimi dan Bisnis Univiersitas Sam Ratulangi yang bierjumlah
2635 oirang. Bierdasarkan uraian poipulasi diatas dibuktikan bahwa jumlah poipulasi yang
biesar sietielah diklasifikasikan maka pienientuan sampiel ditientukan diengan rumus Hair
kariena kietierbatasan pienielitian. Hair dalam Jumaidin dan Muhajirin (2020) mienyatakan
apabila ukuran sampiel tierlalu biesar, maka tata cara mienjadi tierlalu siensitif siehingga susah
untuk miendapatkan standar goioidniess oif it yang baik, siehingga disarankan bahwa ukuran
sampiel minimum adalah 5-10 oibsiervasi untuk sietiap paramietier atau indikatoir yang
diiestimasi. Toital indikatoir yang digunakan dalam pienielitian ini adalah 17, maka dapat
dihitung siebagai bierikut:

N = 17 (indikatoir) x 5 (standar goioidniess oif it, Hair)

= 85
Data dan Sumbier Data

Jienis data yang digunakan dalam pienielitian ini adalah data kuantitatif. Data
kuantitatif adalah data yang dipieroilieh dalam bientuk angka atau numieric dan dapat
dihitung dan diukur yang dipieroilieh dari oibjiek pienielitian. Sumbier data dalam pienielitian
ini adalah data primier, data primier yaitu data yang dipieroilieh langsung dari riespoindien
pienielitian mielalui wawancara atau kuiesioinier dilapangan. Data primier dalam pienielitian ini
didapat mielalui kuiesioinier lapangan.

Tieknik Piengumpulan Data
Tieknik piengumpulan data yang digunakan dalam pienielitian ini adalah Tieknik

kuiesioinier. Tieknik Kuiesioinier adalah suatu daftar yang bierisi piertanyaan-piertanyaan yang
harus dijawab atau dikierjakan oilieh riespoindien. Pienieliti akan mienguraikan jawaban
riespoindien yang dikieloimpoikkan dalam katiegoiri diengan skala likiert.

Diefinisi Opierasioinal Variabiel
Cointient Markieting
Cointient markieting adalah stratiegi piemasaran diengan miencurahkan idie-idie pada suatu miedia
untuk mienarik koinsumien.
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Soicial Miedia Markieting
Soicial miedia markieting adalah piemanfaatan miedia soisial untuk mieningkatkan pienjualan.

Affiliatie Markieting
Affiliatie markieting adalah proisies pienjualan barang atau jasa diengan atau mielalui oirang lain.

Impulsivie Buying
Piembielian impulsif (impulsie buying) adalah doiroingan bielanja tanpa miemikirkan manfaat
dari barang atau jasa tiersiebut.

Tieknik Analisis Data
Uji Validitas

Validitas adalah suatu ukuran yang mienunjukkan tingkat-tingkat kievalidan atau
kiesahihan siesuai instrumien. Uji validitas umumnya mielalui uji koirielasi satu sisi siehingga
didapatkan nilai r hitung diengan nilai r tabiel pada diegrieie oif frieiedoim (df) = n-2, diengan
tingkatan proibabilitas kiesalahan 0,05. Bila nilai r hitung > nilai r tabiel sierta nilai r poisitif,
butir– butir piernyataan disiebut valid. Piernyataan disiebut tak valid bila r hitung < r tabiel.

Uji Rieliabilitas
Alat ukur untuk miengukur suatu kuiesioinier yang mierupakan indikatoir dari variabiel

atau koinstruk. Suatu kuiesioinier dikatakan rieliablie atau handal jika jawabanya adalah
koinsistien atau stabil dari waktu kie waktu sietiap itiem akan diuji rielasinya diengan skoir toital
variabiel yang dimaksud. Dinyatakan itiem rieliabiel bila mana nilai alpha croinbachnya 0.6.

Uji Noirmalitas
Biertujuan untuk miengietahui sietielah pierlakuan akan bierdistribusi noirmal atau tidak,

distribusi noirmal akan miembientuk suatu garis lurus diagoinal dan ploiting data akan
dibandingkan diengan garis diagoinal. Jika distribusi data adalah noirmal maka garis yang
mienggambarkan data siesungguhnya akan miengikuti garis diagoinalnya.

Uji Multikoiliniearitas
Mienguji apakah moidiel riegriesi ditiemukan adanya koirielasi antara variabiel biebas.

Moidiel riegriesi yang baik sieharusnya tidak tierjadi koirielasi diantara variabiel biebas (tidak
tierjadi multikoiliniearitas) diengan mielihat nilai VIF pada oiutput SPSS dimana jika nilai
toilieransi liebih biesar dari 0.10 dan nilai VIF liebih kiecil dari 10.00 maka antar variabiel biebas
tidak miengandung atau miemiliki giejala multikoiliniearitas.

Uji Hietieroiskiedastisitas
Untuk mienguji dalam siebuah moidiel riegriesi apakah tierjadi kietidaksamaan varians dari

riesidual dari suatu piengamatan kiepiengamatan lain. Moidiel riegriesi yang baik adalah tidak
tierjadi hietieroiskiedastisitas. Untuk miendietieksi adanya hietieroiskiedastisitas dapat dikietahui
diengan mielihat grafik ploit antara nilai priediksi variabiel tierikat yaitu ZPRED diengan
riesidualnya SPRESID. Dietieksi ada tidaknya hietieroiskiedastisitas dapat dilakukan diengan
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mielihat ada tidaknya poila tiertientu pada grafik scattier ploit antara SPRESID dan ZPRED
dimana sumbu Y adalah Y yang tidak dipriediksi dan sumbu X adalah riesidual (Y priediksi-
Y siesungguhnya) yang tielah di-stundientizied.

Analisis Riegriesi Liniier Bierganda
Adapun piersamaan riegriesi liniear bierganda mienurut Sugiyoinoi (2019) dapat

dirumuskan siebagai bierikut:

Kietierangan :
Y = Impulsivie Buying
α = Intierciept (koinstanta)
Y = α + β₁ X₁ + β₂ X₂ + β3 X3 β₂ X₂ + ie ie55
β₁ = Koiiefisiien Riegriesi untuk X₁
X₁ = Cointient Markieting
β₂ = Koiiefisiien Riegriesi untuk X₂
X₂ = Soicial Miedia Markieting
β3 = Koiiefisiien Riegriesi untuk X3
X3 = Affiliatie Markieting
E = Erroir

Uji F dan Uji t
Uji F dilakukan diengan miembandingkan nilai F hitung diengan F tabiel dan mielihat

nilai signifikansi 0,05 diengan cara siebagai bierikut:
a) Jika nilai signifikan > 0,05 maka hipoitiesis ditierima
b) Jika nilai signifikan < 0,05 maka hipoitiesis ditoilak

Piengujian dilakukan diengan mienggunakan signifikansi lieviel 0,05 (α=5%).
Pienierimaan atau pienoilakan hipoitiesis dilakukan diengan kritieria:

a) Jika nilai signifikan > 0,05 maka hipoitiesis ditierima
b) Jika nilai signifikan < 0,05 maka hipoitiesis ditoilak

HASILPENELITIANDANPEMBAHASAN
Uji Validitas

Tabiel 1.UjiValiditas
Variabiel Noimoir Itiem Coirriectied

Itiem-Toital
Coirrielatioin

Kietierangan

Cointient Markieting X1.1 0.825 Valid
(X₁) X1.2 0.815 Valid

X1.3 0.868 Valid
X1.4 0.756 Valid
X1.5 0.771 Valid
X1.6 0.692 Valid

Soicial Miedia X2.1 0.714 Valid
Markieting (X₂) X2.2 0.668 Valid

Y = α + β₁ X₁ + β₂ X₂ + β3 X3 + E
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X2.3 0.678 Valid
X2.4 0.800 Valid

Affiliatie Markieting X3.1 0.829 Valid
(X3) X3.2 0.890 Valid

X3.3 0.818 Valid
Impulsie Buying Y1 0.854 Valid

(Y) Y2 0.909 Valid
Y3 0.834 Valid
Y4 0.868 Valid

Sumbier : data dioilah spss, 2024

Uji Rieliabilitas
Tabiel 2. Uji Rieliabilitas

Koiiefisiien

Variabiel Alpha Croinbach Status

Cointient Markieting (X1) 0.681 Rieliabiel
Soicial Miedia Markieting (X2) 0.776 Rieliabiel
Affiliatie Markieting (X3) 0,.708 Rieliabiel
Impulsie Buying (Y) 0.756 Rieliabiel

Sumbier : data dioilah spss, 2024

Uji Noirmalitas

Gambar 3. Uji Noirmalitas
Sumbier : data dioilah spss, 2024

Gambar 3 mienunjukkan bahwa grafik Noirmal P-Ploit mienggambarkan pienyiebaran
data disiekitar garis diagoinal dan pienyiebarannya miengikuti arah garis diagoinal grafik
tiersiebut, maka moidiel riegriesi yang digunakan dalam pienielitian ini miemienuhi asumsi
noirmalitas.
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Uji Hietieroiskiedastisitas

Gambar 4. Grafik Scattierploit
Sumbier : data dioilah spss, 2024

Dari Gambar 4 dapat dilihat bahwa titik-titik yang ada tidak miembientuk
poila yang tieratur, siehingga dapat dinyatakan bahwa pada data dalam pienielitian ini
tidak tierjadi hietieroiskiedastisitas. Artinya dalam fungsi riegriesi di pienielitian ini tidak
muncul gangguan kariena varian yang tidak sama. Siehingga moidiel riegriesi layak
dipakai untuk miempriediksi variabiel impulsie buying.

Uji Multikoiliniearitas
Tabiel 3. Uji Multikoiliniearitas

Moidiel

Coilliniearity
Statistics

Toilierancie VIF
1 (Coinstant)

Cointient Markieting 0.468 2.136
Soicial Miedia Markieting 0.385 2.595
Affiliatie Markieting 0.356 2.811

Sumbier : data dioilah spss, 2024

Bierdasarkan Tabiel 3 Di atas dapat dilihat variabiel cointient markieting
miemiliki nilai Toilierancie 0.468 dan VIF 2.136, variabiel soicial miedia markieting
miemiliki nilai Toilierancie 0.385 dan VIF 2.595, variabiel impulsie buying miemiliki
nilai Toilierancie 0.356 dan VIF 2.811. Ini miembuktikan bahwa tidak tierjadi giejala
multikoiliniearitas kariena nilai toilierancie siemua variabiel > 0. 10 dan nilai VIF <
10.00.
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Analisis Riegriesi Liniear Bierganda
Tabiel 5. Analisis Riegriesi Liniear Bierganda

Coiiefficiientsa

Unstandardizied Coiiefficiients
Standardizied
Coiiefficiients

Moidiel B Std. Erroir Bieta t Sig.
1 (Coinstant) 1.092 .958 1.139 .258

Cointient Markieting .059 .048 .096 1.243 .218
Soicial Miedia Markieting .115 .091 .109 1.271 .207
Affiliatie Markieting 1.012 .125 .721 8.105 .000

Sumbier : data dioilah spss, 2024
Bierdasarkan tabiel 5 di atas hasil pienielitian mienunjukan piersamaan riegr iesi liniear

bierganda siebagai bieriku:
Y= 1.092 + 0,059X1 + 0,115X2 + 1,012 X3

Hasil Uji F dan Uji t
Tabiel 6. Uji F- ANOVA

Moidiel Sum oif Squaries df Miean Squarie F Sig.

1 Riegriessioin 596.280 3 198.760 91.315 .000b

Riesidual 176.309 81 2.177

Toital 772.588 84
Sumbier : data dioilah spss, 2024

Hasil dari uji f bisa dilihat bahwa nilai f hitung adalah siebiesar 75.233 liebih
biesar dari f tabiel yang dimana variabiel biebas ada 3 dan jumlah sampiel 85 maka
Df1 adalah 3 Df2 adalah 85-3-1 sama diengan 81 jadi f tabiel adalah 2.72 diengan
tingkat signifikansi 0.000, ini bierarti f hitung > f tabiel dan tingkat signifikan < 0.05
maka Hipoitiesis Piertama ditierima ini miembuktikan bahwa cointient markieting,
soicial miedia markieting dan affiliatie markieting siecara biersama-sama atau simultan
bierpiengaruh tierhadap impulsie buying di ie-coimmiercie Shoipieie pada Mahasiswa
Fakultas Ekoinoimi dan Bisnis Jurusan Manajiemien.

Tabiel 7. Uji t
Coiiefficiientsa

Moidiel Unstandardizied Coiiefficiients Standardizied
Coiiefficiients

t Sig.

B Std. Erroir Bieta
(Coinstant) 1.092 .958 1.139 .258

1 Cointient
Markieting

.059 .048 .096 1.243 .218

Soicial Miedia
Markieting

.115 .091 .109 1.271 .207

Affiliatie
Markieting

1.012 .125 .721 8.105 .000

a. Diepiendient Variablie: Impulsie Buying
Sumbier : data dioilah spss, 2024
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Hasil uji parsial tierhadap variabiel cointient markieting (X1), soicial miedia
markieting (X2) dan affiliatie mariekting (X3) tierhadap impulsie buying (Y) dapat dilihat
pada tabiel 7. Untuk variabiel cointient markieting dipieroilieh angka thitung 1.243 < ttabiel 1.66
dan taraf signifikansi 0.218 > 0.05 artinya tidak ada piengaruh yang signifikan antara
cointient markieting tierhadap impulsie buying diengan diemikian, maka H02 ditoilak dan Ha2
ditierima yakni cointient markieting tidak bierpiengaruh tierhadap impulsie buying di ie-
coimmiercie Shoipieie pada Mahasiswa Fakultas Ekoinoimi dan Bisnis Jurusan Manajiemien.
Untuk variabiel soicial miedia markieting dipieroilieh angka thitung 1.271 < ttabiel 1.66 dan taraf
signifikansi 0.207 > 0.05 artinya tidak ada piengaruh yang signifikan antara soicial miedia
markieting tierhadap impulsie buying diengan diemikian, maka H03 ditoilak dan Ha3 ditierima
yakni soicial miedia markieting tidak bierpiengaruh tierhadap impulsie buying di ie-coimmiercie
Shoipieie pada Mahasiswa Fakultas Ekoinoimi dan Bisnis Jurusan Manajiemien. Untuk
variabiel affiliatie markieting dipieroilieh angka thitung 8.105 > ttabiel 1.66 dan taraf signifikansi
0.000 < 0.05 artinya affiliatie markieting bierpiengaruh poisitif dan signifikan tierhadap
impulsie buying, maka H04 ditierima dan Ha4 ditoilak yakni affiliatie markieting
bierpiengaruh tierhadap impulsie buying di ie-coimmiercie Shoipieie pada Mahasiswa Fakultas
Ekoinoimi dan Bisnis Jurusan Manajiemien.

PIEMBAHASAN
Piengaruh Faktoir-Faktoir Digital Markieting (Cointient Markieting, Soicial Miedia
Markieting dan Affiliatie Markieting) tierhadap Impulsie Buying

Bierdasarkan hasil uji f di dapatkan nilai f hitung yang liebih biesar dari f tabiel diengan
nilai signifikansi liebih kiecil dari 0.05, siehingga dapat dikatakan faktoir-faktoir digital
markieting (coitient markieting, soicial miedia markieting dan affiliatie markieting) miempunyai
piengaruh poisitif dan signifikan tierhadap impulsie buying. Ini bierarti bierarti Hipoitiesis
piertama ditierima faktoir-faktoir digital markieting (coitient markieting, soicial miedia
markieting dan affiliatie markieting) siecara simultan atau siecara biersama-sama bierpiengaruh
tierhadap impulsie buying di ie-coimmiercie Shoipieie pada Mahasiswa Fakultas Ekoinoimi dan
Bisnis Jurusan Manajiemien. Pienielitian ini siejalan diengan pienielitian yang dilakukan oilieh
Anshari dan Mahani (2018) yang mienyatakan bahwa digital markieting dan salies
proimoitioin bierpiengaruh signifikan tierhadap impulsie buying pada situs BierryBienka.coim.

Piengaruh Faktoir-Faktoir Cointient Markieting tierhadap Impulsie Buying
Bierdasarkan hasil uji t cointient markieting miempieroilieh nilai t hitung yang liebih kiecil

dari t tabiel diengan taraf signifikansi yang liebih biesar dari 0.05 ini bierarti ada tidak ada
piengaruh poisitif dan signifikan antara cointient markieting tierhadap impulsie buying
siehingga Hipoitiesis kiedua ditoilak, cointient markieting tidak bierpiengaruh tierhadap impulsie
buying di ie-coimmiercie Shoipieie pada Mahasiswa Fakultas Ekoinoimi dan Bisnis Jurusan
Manajiemien. Pienielitian ini siejalan diengan pienielitian yang dilakukan oilieh Rafi dan
Nugroihoi (2022) yang mienyatakan bahwa cointient markieting tidak miemiliki piengaruh
langsung yang signifikan tierhadap impulsie buying dan biertoilak bielakang diengan
pienielitian yang dilakukan oilieh Riadi dan Muklis (2023) diengan hasil bahwa cointient
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markieting bierpiengaruh signifikan tierhadap minat bieli Gienierasi Z pada soisial miedia
TikToik.

Piengaruh Faktoir-Faktoir Soicial Miedia Markieting tierhadap Impulsie Buying
Bierdasarkan hasil uji t soicial miedia markieting miempieroilieh nilai t hitung yang liebih

kiecil dari t tabiel diengan taraf signifikansi yang liebih biesar dari 0.05 ini bierarti ada tidak
ada piengaruh poisitif dan signifikan antara soicial miedia markieting tierhadap impulsie
buying siehingga Hipoitiesis kietiga ditoilak, soicial miedia markieting tidak bierpiengaruh
tierhadap impulsie buying di ie-coimmiercie Shoipieie pada Mahasiswa Fakultas Ekoinoimi dan
Bisnis Jurusan Manajiemien. Hasil ini siejalan diengan pienielitian yang dilakukan oilieh Rafi
dan Nugroihoi (2022) yang mienyatakan bahwa soicial miedia markieting tidak bierpiengaruh
tierhadap impulsie buying namun biertoilak bielakang diengan pienielitian yang dilakukan oilieh
Hasan, Umar dan Nioidie (2023) yang mienyatakan bahwa soisial miedia siecara parsial
bierpiengaruh tierhadap impulsie buying.
Piengaruh Faktoir-Faktoir Affiliatie Markieting tierhadap Impulsie Buying

Bierdasarkan hasil uji t affiliatie markieting miempieroilieh nilai t hitung yang liebih
biesar dari t tabiel diengan taraf signifikansi yang liebih kiecil dari 0.05 ini bierarti ada
tierdapat piengaruh poisitif dan signifikan antara affiliatie markieting tierhadap impulsie buying
siehingga Hipoitiesis kieiempat ditierima, affiliatie markieting bierpiengaruh tierhadap impulsie
buying di ie-coimmiercie Shoipieie pada Mahasiswa Fakultas Ekoinoimi dan Bisnis Jurusan
Manajiemien. Pienggunaan tieknik affiliasi ini mienjamah sieluruh kalangan masyarakat
tiermasuk anak muda yaitu mahasiswa Fakultas Ekoinoimi dan Bisnis Jurusan Manajiemien.
Kiegiatan piemasaran ini mienarik pierhatian banyak oirang kariena tierjadi koimunikasi dua
arah antara proimoitoir diengan caloin koinsumien. Sielain itu, tak jarang affiliatoir
miempiengaruhi impulsie buying kariena mierupakan idoila dari caloin koinsumien siehingga
miendoiroing mielakukan piembielian tanpa bierpikir panjang.
PENUTUP
Kiesimpulan

Bierdasarkan analisis data dan piembahasan yang tielah diuraikan siebielumnya, maka
dapat disimpulkan siebagai bierikut:

1. Faktoir-faktoir Digital Markieting (Cointient Markieting, Soicial Miedia
Markieting dan Affiliatie Markieting) siecara simultan bierpiengaruh poisitif dan
signifikan tierhadap tierhadap impulsie buying di ie-coimmiercie Shoipieie pada
Mahasiswa Fakultas Ekoinoimi dan Bisnis Jurusan Manajiemien.

2. Cointient Markieting siecara parsial tidak bierpiengaruh tierhadap tierhadap
impulsie buying di ie-coimmiercie Shoipieie pada Mahasiswa Fakultas Ekoinoimi
dan Bisnis Jurusan Manajiemien.

3. Soicial Miedia Markieting siecara parsial tidak bierpiengaruh tierhadap tierhadap
impulsie buying di ie-coimmiercie Shoipieie pada Mahasiswa Fakultas Ekoinoimi
dan Bisnis Jurusan Manajiemien.

4. Affiliatie Markieting siecara parsial bierpiengaruh poisitif dan signifikan
tierhadap tierhadap impulsie buying di ie-coimmiercie Shoipieie pada Mahasiswa
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Fakultas Ekoinoimi dan Bisnis Jurusan Manajiemien.

SARAN
Bierdasarkan hasil pienielitian dan kiesimpulan di atas , maka dapat dibierikan saran siebagai
bierikut:

1. Saran dari pienulis bagi pihak ie-coimmiercie Shoipieie agar mielakukan ievaluasi
tierhadap kointien yang dibuat untuk liebih mienarik pierhatian guna mienciptakan
impulsie buying di kalangan masyarakat.

2. Saran dari pienulis bagi pihak ie-coimmiercie Shoipieie agar mielakukan inoivasi
tierhadap piengiembangan miedia soisial tierliebih khusus dalam piembierian
infoirmasi kiepada koinsumien maupun caloin koinsumien.

3. Saran dari pienulis bagi pihak ie-coimmiercie Shoipieie agar tierus mielakukan
iekspansi affiliatoir supaya mienjamah liebih banyak lagi caloin koinsumien
siehinggan pieningkatan pienjualan siecara impulivie dapat tierjadi.

4. Saran dari pienulis bagi pihak ie-coimmiercie Shoipieie agar mielakukan inoivasi
faktoir-faktoir digital markieting agar piertumbuhan dari siegi pienjualan tierjadi
siecara signifikan.
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